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The aim of the present study is to identify the factors influencing social entrepreneurship in rural 

tourism in Gilan Province and to propose a fuzzy cognitive model. This research is considered 

exploratory-applied in terms of purpose and mixed-method (exploratory sequential) in terms of 

research type. The statistical population in the first phase consisted of 10 experts, scholars, and 

faculty members in the fields of tourism and entrepreneurship with outstanding experience in 

Gilan Province, who participated in semi-structured interviews and the Delphi technique. In the 

second phase, the statistical population included social entrepreneurs in rural tourism from 2022 

to 2024, with a minimum of three years of work experience, from whom 12 individuals were 

selected for the fuzzy methodological section. For the structural equation modeling (SEM) 

section, social entrepreneurs active in rural tourism in Gilan Province were selected, and due to 

the use of the SEM method, a minimum sample size of 200 individuals was determined. In the 

first phase, a non-probability judgmental sampling method was applied. In the fuzzy 

methodological phase, a pairwise comparison questionnaire was distributed to social 

entrepreneurs in rural tourism using a non-probability judgmental sampling approach. In the 

structural equation modeling phase, a probability convenience sampling method was used to 

distribute the questionnaire. To identify the influencing factors in the first phase, thematic 

analysis was conducted, followed by the Delphi technique to confirm the components. The 

relationships between these factors were then determined using fuzzy cognitive modeling, with 

the aid of FCMapper and Mental Modeler software to identify the interrelationships among the 

factors. Finally, the extracted model was tested using structural equation modeling within the 

statistical sample. Through thematic analysis, 10 key influencing factors were identified: 

economic and financial factors, policy and planning factors, social capital utilization, community 

empowerment, cultural factors, environmental factors, technological and innovation factors, 

social entrepreneurship in rural tourism, social factors, and human capital. These 10 influencing 

factors were presented to tourism experts in Gilan Province in the form of a pairwise comparison 

questionnaire ranging from -1 to +1. The data obtained from the questionnaire were analyzed 

using fuzzy cognitive modeling, and the relationships among the factors were examined. The 

results indicated that the components of social entrepreneurship in rural tourism and community 

empowerment had the highest susceptibility to influence, while policy and planning factors, as 

well as economic and financial factors, exhibited the highest influencing power. Ultimately, 

social entrepreneurship in rural tourism and policy and planning factors achieved the highest 

central index. 
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Introduction 

Rural tourism has been increasingly recognized as a vital contributor to local economies and 

community development. It provides rural communities with opportunities for economic diversification 

and social empowerment, leading to improved quality of life (Leu, 2019). The development of rural tourism 

is closely intertwined with entrepreneurship, which facilitates economic growth and enhances community 

resilience (Kuratko et al., 2015). Social entrepreneurship in rural tourism has gained attention as an effective 

approach to address economic, environmental, and social challenges while promoting sustainable 

development (Booth et al., 2020; Deller et al., 2019). 

Several studies have emphasized the role of entrepreneurship in rural development, highlighting 

its potential to create employment opportunities, improve local infrastructure, and foster social inclusion 

(Sá et al., 2018; Stathopoulou et al., 2004). In Iran, particularly in Gilan Province, rural tourism holds 

substantial potential due to its rich natural and cultural resources. However, despite its potential, rural 

tourism faces several challenges, including inadequate policy support, lack of financial resources, and 

limited community engagement (Ebrahimi & Yaqoubi, 2022). 

The present study aims to identify the key factors influencing social entrepreneurship in rural 

tourism in Gilan Province and propose a fuzzy cognitive model to analyze their interrelationships. The 

study adopts an exploratory sequential mixed-method approach, combining qualitative and quantitative 

techniques to provide a comprehensive understanding of the factors affecting social entrepreneurship in 

rural tourism. 

Methods and Materials 

The research employed an exploratory sequential mixed-method design. In the qualitative phase, 

semi-structured interviews were conducted with 10 experts in tourism and entrepreneurship in Gilan 

Province. Thematic analysis was used to identify key factors influencing social entrepreneurship in rural 

tourism, followed by the Delphi technique to validate the findings. 

In the quantitative phase, a fuzzy cognitive modeling approach was used to analyze the 

relationships among identified factors. A pairwise comparison questionnaire was distributed to 12 rural 

tourism entrepreneurs with at least three years of experience. Structural equation modeling (SEM) was 

then conducted on a sample of 200 rural tourism entrepreneurs to validate the proposed model. The data 

were analyzed using SPSS23 and Smart PLS software. 

Findings and Results 

The qualitative analysis identified 10 key factors influencing social entrepreneurship in rural 

tourism: economic and financial factors, policy and planning factors, social capital utilization, community 

empowerment, cultural factors, environmental factors, technological and innovation factors, social factors, 

and human capital. 

Results from the fuzzy cognitive modeling analysis revealed that social entrepreneurship in rural 

tourism and community empowerment had the highest susceptibility to influence, while policy and 

planning factors, as well as economic and financial factors, exhibited the highest influencing power. 

https://portal.issn.org/resource/ISSN/3041-8585


Structural equation modeling confirmed the significant relationships among these factors. 

Community empowerment showed the highest path coefficient (β = 0.314), indicating its critical role in 

fostering social entrepreneurship in rural tourism. Economic and financial factors significantly influenced 

community empowerment and human capital development, while policy and planning factors 

demonstrated a strong influence on multiple aspects of social entrepreneurship. 

Conclusion 

The findings highlight the pivotal role of policy and planning measures and economic resources 

in driving social entrepreneurship in rural tourism. Effective policies that provide financial support, create 

enabling environments, and encourage community participation can significantly enhance rural tourism 

development. 

Community empowerment emerged as a critical factor in facilitating social entrepreneurship by 

providing rural residents with the necessary skills, resources, and opportunities to engage in 

entrepreneurial activities. Training programs, capacity-building initiatives, and access to financial 

resources can play a crucial role in empowering rural communities. 

Furthermore, social capital utilization, including strong local networks and partnerships, enhances 

the sustainability of rural tourism enterprises by fostering collaboration and resource-sharing among 

stakeholders. Cultural and environmental factors also play an essential role in shaping entrepreneurial 

opportunities, emphasizing the need for sustainable tourism practices that preserve local heritage and 

natural resources. 

The study provides practical insights for policymakers, entrepreneurs, and community leaders 

seeking to promote social entrepreneurship in rural tourism. By addressing key challenges such as access 

to financial resources, policy support, and community engagement, rural tourism in Gilan Province can 

contribute to sustainable economic and social development. 

  



 

 

 

 وبسایت مجله 
 

 تاریخچه مقاله 

 ۱۴۰۳آذر  ۴ خیشده در تار افتیدر

 ۱۴۰۳آذر  ۱۲ خیشده در تار اصلاح

 ۱۴۰۳ ید ۲۴ خیشده در تار رفتهیپذ

 ۱۴۰۳ ید ۱۰ خیشده در تار منتشر

 تکنولوژی در کارآفرینی و مدیریت استراتژیک
 

 ۱88-۲۱۲، صفحه 5، شماره ۳دوره 

 

 

 

 

 

 

 

   روستایی گردشگری در اجتماعی کارآفرینی ارائه مدلی از عوامل موثر بر

 استان گیلان 

 

 ۴ی باصول  یمهد، 3ی اسعد رمحمدیم، *2ی حامد فلاح تفت، 1یابریفاطمه دوزنده ض

 
 ران یا زد،یعلم و هنر،  دانشگاه  ،یدانشکده علوم انسان ،یگردشگر یدکتر دانشجو .۱

 ران یا زد،یدانشگاه علم و هنر،  ،ی، دانشکده علوم انسان تیریگروه مد اریاستاد .۲

 رانیا زد،ی، دانشگاه علم و هنر، یدانشکده علوم انسان ،یگروه گردشگر اریدانش .۳

 رانی، تهران، ای،جهاد دانشگاه یگردشگر تیریگروه مد اریاستاد .4

 

 
 .ac.irh.fallah@sauایمیل نویسنده مسئول: *

 

 کیدهچ اطلاعات مقاله 

 نوع مقاله

 پژوهشی اصیل

 

 نحوه استناد به این مقاله: 

حدامدد.،    ،یفداطمده.، فلاح تفت  ،یابریددوزندده ضددد

بداصدددولرمحمددیم  ،یاسدددعدد و    .یمهدد  ،ی.، 

  کارآفرینی   ارائه مدلی از عوامل موثر بر(.  ۱۴۰۳)

.  استان گیلان روستایی  گردشگری در اجتماعی

  ، اسدتراتژی  تکنولوژی در کارآفرینی و مدیریت  
۳(5  ،)۲۱۲-۱88. 
 

 
مقدالده   ۱۴۰۳  © انتشددددار ایل  تمدامی حقو  

انتشددار ایل مقاله  متعلق به نویسددنده اسددت.  

 گواهی  صدددورت دسدددترسدددی آزاد م ابق بابه

(CC BY-NC 4.0) .صورت گرفته است 

شناختی فازی  مدل      ارائه ی و    گیلان   استان   روستایی   گردشگری   در   اجتماعی   کارآفرینی   بر   موثر   عوامل   یی شناسا   پژوهش حاضر، هدف  

  شود. جامعه و از نظر نوع تحقیق، ترکیبی )آمیخته اکتشافی( قلمداد می   کاربردی - ایل پژوهش از نظر هدف جزء تحقیقات اکتشافی   است.

  در   گیلان   استان   درخشان   سابقه   با   کارافرینی   و   گردشگری   حوزه   اساتید   نظران،   صاحبان   خبرگان،   نفر   ۱۰  اول   مرحله   در   پژوهش   آماری 

  کارافرینان   فازی   شناختی   روش   بخش   در   حاضر   پژوهش   آماری   جامعه   در   دوم   مرحله   در   و   دلفی   تکنی    و   یافته   ساختار   نیمه   مصاحبه   بخش 

  و   گردید   انتخاب   نفر   ۱۲  دارند به تعداد   کار   سابقه   سال   ۳  حداقل   که   بوده اند   ۱۴۰۳- ۱۴۰۱  سال   در   روستایی   گردشگری   حوزه   در   اجتماعی 

  استفاده  سبب  اند، به   بوده  گردشگری   حوزه  در   فعالیت   به  مشغول  گیلان   استان   روستاهای  در   که   کارافرینانی   ساختاری،   معادلات  بخش   در 

  قضاوتی - غیراحتمالی   اول   مرحله   در   گیری   نمونه   روش   .شدند   انتخاب   نفر   ۲۰۰  نمونه   حجم   حداقل   ساختاری   معادلات   مدلسازی   روش   از 

- غیراحتمالی   روش  با   روستایی  گردشگری  حوزه  در  اجتماعی  کارافرینان  را  زوجی  مقایسه   پرسشنامه  فازی  شناختی  روش  در  و  است  بوده 

  بر   موثر   در مرحله اول، جهت شناسایی عوامل   .گردید   توزیع   پرسشنامه   دسترس   در - احتمالی   روش   با   ساختاری   معادلات   در   و   قضاوتی 

با استفاده  ها تکنی  دلفی و سپس  روستایی از روش تحلیل مضمون استفاده گردید و جهت تایید مولفه   گردشگری   در   اجتماعی   کارآفرینی 

جهت شناسایی روابط    menal modelerو    fcmappearروابط ایل عوامل تعییل گردید و از نرم افزار    مدلسازی شناختی فازی از روش  

به    موثر   عامل   ۱۰عوامل موثر استفاده گردید و در نهایت مدل استخراج شده در نمونه اماری به وسیله معادلات ساختاری ازمون گردید.  

  اجتماعی،   سرمایه   از   بهره   ریزی،   برنامه   و   سیاستگذاری   عوامل   مالی،   و   اقتصادی   گردید که شامل عوامل   یی شناسا   تحلیل مضمون روش    له ی وس 

  عوامل   روستایی،   گردشگری   در   اجتماعی   کارآفرینی   نوآوری،   و   تکنولوژیکی   عوامل   محی ی،   عوامل   فرهنگی،   عوامل   جامعه،   توانمندسازی 

داشت در      ی   ی مثبت و منف   ل ی ب   ی ف ی که ط   ی زوج   سه ی به صورت پرسشنامه مقا   موثر عامل    ۱۰انسانی به دست امد.    سرمایه   و   اجتماعی 

  ی آن با استفاده از روش شناخت   ل ی قرار گرفت و اطلاعات به دست آمده از پرسشنامه و تحل   گیلان در استان    گردشگری خبرگان حوزه    ار ی اخت 

  سازی  توانمند   و   روستایی   گردشگری   در   اجتماعی  کارافرینی   مولفه نشان داد که  ج ی قرار گرفته شد. نتا   ی مورد بررس   عوامل   ل ی روابط ا   ، ی فاز 

مولفه   ظرفیت   بیشتریل   دارای   جامعه    توان   بیشتریل   دارای   مالی   و   اقتصادی   عوامل   و   ریزی   برنامه   و   سیاستگذاری   عوامل   تأثیرپذیری، 

  شاخص   بیشتریل   دارای   ریزی   برنامه   و   سیاستگذاری   عوامل   و   روستایی   گردشگری   در   اجتماعی   تأثیرگذاری دارند و در نهایت کارآفرینی 

 مرکزی را به دست اوردند.

 گیلان استان روستایی، کارافرینی گردشگری روستایی، گردشگری  اجتماعی، کارآفرینیکلیدواژگان: 

 8585-3041 شاپای الکترونیکی:   
 

https://www.journaltesm.com/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0
https://www.journaltesm.com
https://orcid.org/0009-0002-1881-5999
https://orcid.org/0000-0003-4751-4394
https://orcid.org/0000-0001-7191-4000
https://orcid.org/0000-0002-4570-6192
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0
https://portal.issn.org/resource/ISSN/3041-8585


 استان گیلان  روستایی گردشگری در اجتماعی کارآفرینی ارائه مدلی از عوامل موثر بر 

 

 مقدمه 

 ,Cook)   کند  کم   روستایی  مناطق  در  زندگی  کیفیت  حفظ  و  ارتقا  به  تواندمی   که  است  ضروری  هایبخش  از  یکی  گردشگری

های  فعالیت  از  اضافی   درآمد  تواند می  روستایی  جامعه  زیرا  کند می  پیشرفت  روستایی   مناطق  در  زندگی   کیفیت  که  کرد  اشاره(  ۲۰۱9)  لیو.  (2024

  دهکده  در  پایدار  وکارهایکسب  قالب  در  زندگی  کیفیت  ویژهبه  روستایی  نواحی  توسعه  ایل،   بر  علاوه  .(Leu, 2019)  کند  کسب  گردشگری

 & Alrawadieh)  کندمی  فراهمها  آن   خدمات  و  محصولات  برای  را  افزوده  ارزش  و  فردیمنحصربه   هایویژگی  که  شودمی  تقویت  گردشگری

Alrawadieh, 2018).  کارآفریل  و  خانوادگیهای  بنگاه  از  بخشی  چشمگیر  مشارکت  نیازمند  روستایی  گردشگری  من قه  توسعه  رو،  ایل  از 

 کیفیت  بهبود  و  اقتصادی  رشد  تسهیل  باعث  تواندمی  که  است  همراه  کارآفرینی  با  روستایی  گردشگری  توسعه  دیگر  عبارت  به.  است  گردشگری

 رشد های  جنبه   مهمتریل  از  که یکی  کردند  بیان(  ۲۰۲۰)  همکاران  و  بوث  و(  ۲۰۱9)  دلر  با  م ابق  .(Kuratko et al., 2015)  شود  زندگی

 .(Booth et al., 2020; Deller et al., 2019) است روستایی  کارآفرینی  زندگی،  کیفیت و  محلی اقتصادی

  دارد  اساسی  نقشای  من قه   هر  اقتصادی  توسعه  در  کارآفرینی  که  کردند  ذکر(  ۲۰۰۴)  همکاران  و  استاتوپولو  ایل،  بر  علاوه

(Stathopoulou et al., 2004).  محلی اقتصادی  مزایای  از  تنها   نه روستایی  جامعه  که  کردند  بیان(  ۱۳9۴) همکاران  و   ذوالفانی   دیگر،  سوی  از  

  اشاره (  ۲۰۱9)  سا  ایل،  بر   علاوه  .(Zolfani et al., 2015)  کند می  محافظت  نیز  را  زیست  محیط  بلکه  شود،می  برخوردار  گردشگری  کارآفرینی  از

  روستایی   گردشگری  توسعه  با  قوی  راب ه  کارآفرینی   بنابرایل،  .دهدمی  توسعه  را  جوامع  که  دارد  اجتماعی  ارزش  با  مثبتی  راب ه  کارآفرینی  که  کرد

 ارزش  افزایش  ، (۲۰۱9سا،  )  زندگی   کیفیت  شغل،   ایجاد   مانند   اجتماعی   و  محی ی  اقتصادی،   اثرات  تواندمی  زیرا.  (Sá et al., 2018)  دارد

 . (Galvao et al., 2020)  کند  ایجاد منابع حفظ همچنیل  و محلی  فرهنگ حفظ اقتصادی،

 مدیریت   .(Aazami & Shanazi, 2020)  است  رشد  حال  در  سرعت  به  اما  کوچ   بخش  ی   روستایی   گردشگری  ایل،  بر  علاوه

  در  .(Ayhan et al., 2020)  باشد  داشتهای  من قه   توسعه  گیری  جهت  و  اقتصاد  جامعه،   بر  مثبتی  تأثیر  تواندمی  روستایی  گردشگری  موفق

 ایل   . از(Cunha et al., 2020) است  یافته  افزایش  جمعیت  مهاجرت  و  کشاورزی  کاهش   نتیجه  در  روستایی  گردشگری  به  علاقه  اخیر،های  سال

 غیر   به  .(Kuratko et al., 2015).  کند  تشویق  روستایی  توسعه  سیاست  اصلی  اهداف  از  یکی  عنوان  به  را  کارآفرینیهای  فعالیت  باید  دولت  رو

  زندگی   روستایی  مناطق  در  ایران  جمعیت  از  ٪۲6  ایل،  بر  علاوه  .(Imedashvili et al., 2013)است    افزایش  حال  در  روستایی  تحقیقات  آن،  از

 از همواره گیلان در روستا  متوسط جمعیت. کنند می  زندگی روستاها در (9۲766۰مردم ) درصد ۴۰ از در استان گیلان بیش ویژه به  کنند،می

  .بگیرد  نظر  در  حیاتی  کشور  کل  آینده  برای  را  روستایی  توسعه  باید  . بنابرایل،(Ebrahimi & Yaqoubi, 2022)است  بوده  بالاتر  کشور  متوسط

  آینده   توسعه   برای  روستایی   مناطق  توسعه  اهمیت  بیانگر  روستایی،  گردشگری  اجرای  در  کارافرینی اجتماعی  موثر  عوامل  بررسی  با  آمار  ایل

 .است

دهنده  ها نشانآن  یهاافتهیاند و  پرداخته   ییروستا  یدر گردشگر  یاجتماع   ینیعوامل مؤثر بر کارآفر  یبه بررس  یم العات متعدد

بر  میمستق ریتأث قیاز طر یاجتماع  ینی( نشان دادند که کارآفر۱۴۰۱و همکاران ) یاست. محمد ییمفهوم در توسعه جوامع روستا لیا تیاهم

 ی گردشگر  قیرا از طر  یتوسعه اقتصاد  زین  میرمستق یشده و به طور غ   ینوع گردشگر  لیموجب رونق ا  تواندیم   ییوستار  یگردشگر  یهاشاخص

 ی نیعوامل مؤثر بر توسعه کارآفر  ی( با بررس۱۳99وند )و معمل  دساداتیمر  گر،ید  ی. از سو(Mohammadi et al., 2022)  کند  تیتقو  ییروستا

در    یدی نقش کل  یدارا  یو نهاد  یکالبد  ،ی یمحستیز  ،ی اجتماع   ،یکه عوامل اقتصاد  دندیرس  جهینت  لیبه ا  ،یی روستا  یدر گردشگر  داری پا

. (Moridsadat & Moamelvand, 2020)  دی روند توسعه را کند نما  تواندیم    یحوزه هستند و غفلت از هر    لیو اقدام در ا  یزیربرنامه
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  ،یعلل و عوامل فرد  عنوانرا به  یرساختی و ز  یعوامل اقتصاد  ،ی ( با استفاده از نمودار علت و معلول۱۳98و قنبرزاده )  ی جهان  ، یکاخک  یصالح

  عوامل دارند   ر یتعامل را با سا  لیشتریب  یکردند که عوامل اقتصاد  د یکرده و تأک  ی بنددسته  امدها یعنوان پ را به  یاس یو س  ی فرهنگ  ،یاجتماع 

(Salehi Kakhki et al., 2019)نادر )  ی.  همکاران  کارآفر۲۰۱9و  نقش  بر  رهبر   یاجتماع  ینی(  عملکرد شرکت  لیآفرتحول  یو    یهادر 

و    یاجتماع   هیسرما  ،یطور مثبت با ارزش اجتماع به  لیآفرتحول   یکرده و نشان دادند که رهبر  دیتأک  ییروستا  یشگردر بخش گرد  یاجتماع 

( ۲۰۲۱)   ا یجمال و الروآ  ل،ی. همچن(Naderi et al., 2019)  دارد  تیبا خلاق  ی راب ه مثبت  زین  ی اجتماع   هیعملکرد شرکت مرتبط است و سرما

است   یو حرکت جهاد   یادجه  زه یانگ  ،یجهاد   هیمانند روح  ییهاشامل مولفه  یجهاد  ی نینشان دادند که کارآفر  ، یجهاد  ت یریبا تمرکز بر مد

  انی( ب۲۰۲۰) رایراستا، سکو لی. در هم(Jamal & Alroaia, 2021) م رح هستند یی روستا ینیدر توسعه کارآفر ی دیکه به عنوان عناصر کل

در    شود،یکار م  یرویو ن  هیسرما  ه،یمانند مواد اول  یاز منابع  نهیو استفاده به  یخوداشتغال  یمنجر به ارتقا  یی روستا  ینیکرد که بهبود کارآفر

( ۲۰۱8)  زیو گوکدن  ی. جام(Sequeira, 2020)  رگذارندیتأث  ییروستا  نانیکارآفر  ماتیبر تصم  یصورت مثبت و منفبه  یکه عوامل متعدد  یحال

 ل یمانند بان  گرام  یی هاپرداخته و نمونه  یی توسعه جوامع روستا  یبرا  یعنوان ابزاربه یاجتماع   ی نیبه مفهوم کارآفر ،یم العه مرور    یدر    زین

پارک و همکاران    ت، ی. در نها(Jami & Gökdeniz, 2018)  شودیمحسوب م  نهیزم  لیدر ا  ی جهان  یهانمونه   لیترکردند که از موفق یرا معرف

  یهابرنامه  ،یکشاورز  یهاتیکه علاوه بر فعال  یکه کشاورزان  افتندیدر  ،یدر کره جنوب  ییروستا  یجوامع گردشگر  رامونیپ   یا( در م العه۲۰۱۲)

  یی روستا  یرا در توسعه گردشگر  ی اجتماع   هیسرما  یدیامر نقش کل  لیهستند که ا  ی تعاملات اجتماع  لیشتریب   یدارا  کنند، یرا اجرا م  یگردشگر

 .(Park et al., 2012)  دهدینشان م

 ۱۳98  سال  در  مسافر  نفر  میلیون  ۱۰حدود  .  دارد  استان  داخلی  ناخالص  تولید  در  درصدی  ۳۰  تقریباً  سهم  گیلان  استان  گردشگری

  حدود  چیزی   گردشگری  زمینه  در  بالا  های بسیارقابلیت  اساس  بر  و  استان  س ح  در  کارشناسان  نظرات  اساس  بر   داشتهاند  بازدید  گیلان  استان  از

 بسیار  تعداد  به  توجه   با  استان  ایل  در  روستایی  گردشگری  چراکه  باشد؛  گردشگری  بخش  در  میتواند  گیلان  استان   در  زمینه اشتغال  درصد  9۰

  شناسایی   به  توجه  با   میان  ایل  در   است  فضایی  غالب   الگوی  عنوان  به  اکوتوریستی  و  گردشگری  زمینه  در  قابلیت  دارای  روستایی   نواحی  زیاد

  با   واقع  در.  برداشت  گیلان  استان  در  صنعت  ایل  توسعه  جهت  بزرگی  گام  میتوان   روستایی  گردشگری  در  اجتماعی  کارآفرینی  بر  مؤثر  عوامل

  روستایی  گردشگری  در  اجتماعی   کارآفرینی  بر   مؤثر  عوامل  که  است  سؤال  ایل   به  پاسخگویی   دنبال  به  تحقیق  ایل   شده،   ذکر  موارد  به  توجه

باشد؟ و میزان تاثیر  گیلان به چه صورت می  استان  روستایی  گردشگری  در  اجتماعی  کارآفرینی  بر  مؤثر  است؟ مدل عوامل  کدام  گیلان  استان

 باشد؟ می صورت چه به گیلان  استان روستایی گردشگری در اجتماعی  کارآفرینی  بر مؤثر عوامل

 روش پژوهش 

  کیفی   مرحله  دو   در  روستایی،   گردشگری  در  اجتماعی  کارآفرینی  بر  موثر  مدل عوامل  سنجی  اعتبار  و  طراحی  هدف  با   حاضر  پژوهش

 لحاظ   از  و  کاربردی- اکتشافی  هدف،  لحاظ  از  تحقیق  ایل.  است  گرفته  انجام  کمی )نقشه شناختی فازی و معادلات ساختاری(  و(  مضمون  )تحلیل

 ابزار جمع اوری اطلاعات از  کیفی اول مرحله در تحقیق شناسی روش گردید. در اجرا گیلان استان در و میدانی روش  به که است توصیفی نوع

  پیمایشی  شیوه  به  و  کمی  نیز  دوم  مرحله  در  و   بوده است که پس از اتمام مرحله کدگذاری روش دلفی در دو نوبت انجام پذیرفت  مصاحبه  نوع

 درخشان   سابقه  با   کارافرینی  و  گردشگری  حوزه  اساتید   نظران،  صاحبان  خبرگان،  نفر  ۱۰  اول  مرحله  در  پژوهش  آماری  جامعه.  است  گردیده  اجرا

 شناختی   روش   بخش  در  حاضر  پژوهش   آماری  در جامعه   دوم  مرحله  در  و  گیلان در بخش مصاحبه نیمه ساختار یافته و تکنی  دلفی   استان

نفر انتخاب   ۱۲دارند    کار  سابقه  سال  ۳  حداقل   که  باشند می  ۱۴۰۳-۱۴۰۱  سال  در  روستایی   گردشگری  حوزه  در  اجتماعی   کارافرینان  فازی
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 سبب   به  که  اند  بوده  کارافرینانی که در روستاهای استان گیلان مشغول به فعالیت در حوزه گردشگری  ساختاری  معادلات  بخش   در  و   گردید

  قضاوتی -غیراحتمالی  اول  مرحله  در  گیری  نمونه  روش.  شدند  انتخاب  نفر  ۲۰۰  نمونه  حجم  حداقل  ساختاری  معادلات  مدلسازی  روش  از  استفاده

  زوجی   مقایسه  پرسشنامه  فازی  شناختی  روش  در.  است  بوده  بخش   دو  شامل  گیری  نمونه  روش  نیز  دوم  مرحله  در  گیری  نمونه  برای  و  است  بوده

  دسترس   در-احتمالی   روش  با  ساختاری  معادلات  در  و  قضاوتی-غیراحتمالی  روش  با  روستایی  گردشگری  حوزه  در   اجتماعی  کارافرینان  را

ساختاریافته در تحلیل   نیمه  و  عمیقهای  مصاحبه   طریق  از  اول  مرحله  در  پژوهش  ایل   اطلاعات  گردآوری  همچنیل  .گردید  توزیع  پرسشنامه

 9*9مقایسه زوجی   پرسشنامه  نیز دوم  مرحله   در  اطلاعات  آوری  جمع  ابزار.  است  گردیده  انجام  مضمون و در تکنی  دلفی به وسیله پرسشنامه

های  ای از کدها که طیفی بیل مثبت تا منفی ی  دارند در اختیار خبرگان قرار گرفت و در قسمت معادلات ساختاری نیز پرسشنامه از مضمون 

پنج گزینه  لیکرت  پرسشنامه در بخش معادلات ساختاری دارای طیف  از بخش کیفی تدویل گردید.  بوده است.  دراولیه مستخرج   ایل   ای 

  در  اجتماعی   کارآفرینی  بر  موثر  عوامل  مدل  طراحی  محور  حول  در  پژوهش   اصلی  سوال  ابتدا   شده  ارائه  نظری  چارچوب  براساس  و   پژوهش 

  قالب  در  مفاهیم  ایل .  پذیرفت  صورت  اولیه  مفاهیم   استخراج  برای  اولیههای  مصاحبه  خبرگان  از  تعدادی  با  و  گردید   طرح  ستاییرو  گردشگری

  استخراج  مفهوم( ۱۰5) نهایی  مفاهیم   و کدها   غربالگری از استفاده  با  نهایت در و  گرفت قرار  ارزیابی و بررسی مورد نوبت چندیل  در باز کدهای

 .شدند

ها ابتدا، از خبرگان خواسته شد نظر موافق یا مخالف خود را اعلام کرده و سپس شدت موافقت  در هر ی  از سؤالدر دور اول دلفی  

های  تدویل شود برای تجزیه و تحلیل اطلاعات از آزمون  مخالفو    موافق  ها بر اساس دو حالتابراز کنند. اگر سؤال  ۱۰تا    ۱خود را در دامنه  

 دهندگان از آزمون  ای استفاده شد. برای ارزیابی شدت موافقت پاسخها از آزمون دوجملهشود؛ لذا، برای ت  ت  سؤالناپارامتری استفاده می

t   قرار دارد برای کسب اطمینان از شدت    9الی   ۱استفاده شد. از آن جا که امتیازهای در نظر گرفته شده برای سنجش میزان موافقت در طیف

ای یا نسبت نتایج مندرج بیانگر آن است که  آزمون دوجملهدر    به بالا )میانگیل طیف( به عنوان معیار ارزیابی انتخاب شد.   5/۴  موافقت، امتیاز

به معناداری ای  در تجزیه و تحلیل نتایج حاصل از آزمون دوجمله .  انداعلام کرده  بخشبیشتر خبرگان موافقت خود را با عوامل م رح شده در هر  

گردد    ۰.۰5کمتر بوده است، زمانی که س ح معناداری شاخص بیشتر از    ۰.۰5متغیرها از  س ح معناداری  گردیده است و  آزمون نیز توجه  

 ها حذف نگردید. گردد که در ایل آزمون هیچ کدام از شاخصشاخص حذف می

از اجماع است که س ح اجماع بیل    w)ضریب هماهنگی کندالدر نتایج دلفی راند دوم،   اعضای دلفی را نشان    کندال( معیاری 

یا بسیار نزدی  به آن است که دلالت بر اجماع   7/۰ها بیانگر آن است که مقدار ضریب کندال برای همه عوامل مدنظر بیشتر از  دهد. یافتهمی

است. بنابرایل،   قوی خبرگان دارد. س ح معناداری برای ضریب هماهنگی کندال در همه عوامل نیز به معنای وجود توافق معنادار بیل خبرگان

 ایل   اساس  برای  شبکه  مدل و  شناسایی  نهایی   گویه  68  گویه، ۳7  حذف  با  نهایت   در  .میتوان گفت که بیل خبرگان اجماع کلی برقرار شده است

 . گردید  ترسیم عوامل
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 1جدول 

 هماهنگی کندالمیزان اجماع نظر خبرگان با استفاده از ضریب 

 س ح معناداری  آماره کای دو ضریب کندال  متغیرهای تحقیق 

 ۰.۰۱5 ۱۲.6۴8 ۰.76۲ مالی  و اقتصادی عوامل

 ۰.۰۰۰ ۲۲.۴9۳ ۰.699 ریزی  برنامه  و سیاستگذاری  عوامل

 ۰.۰۱9 ۱6.۰7۲ ۰.7۴۱ اجتماعی  سرمایه از  بهره 

 ۰.۰۰۰ ۳5.۴۳۲ ۰.75۰ جامعه  توانمندسازی 

 ۰.۰۱۳ ۱656۳ ۰.7۴۳ فرهنگی  عوامل

 ۰.۰۰۴ ۱7.8۱۳ ۰.7۲9 محی ی  عوامل

 ۰.۰۰6 ۱۳.۳76 ۰.67۰ نوآوری  و  تکنولوژیکی عوامل

 ۰.۰۰۲ ۱۲.98۴ ۰.679 اجتماعی  عوامل

 ۰.۰۰۰ ۲۲.۱۴6 ۰.587 انسانی سرمایه 

 هایافته

 ارائه شده است.  ۲جدول در ابتدا اطلاعات جمعیت شناختی مصاحبه شوندگان در 

 2جدول  

 دهندگان مصاحبه  پاسخ دموگرافی  اطلاعات

 مدرک دانشگاهی ی رشته دانشگاه سل  جنسیت عنوان شغلی  تعداد

 دکتری گردشگری  39 زن  مدرس دانشگاه  1

 دکتری گردشگری  43 زن  مدرس دانشگاه  2

 دکتری گردشگری  37 زن  مدرس و فعال صنعت گردشگری  3

 دکتری توسعه جامعه و گردشگری  31 مرد پژوهشگر و محقق  4

 دکتری گردشگری  40 زن  مدرس دانشگاه  5

 دکتری گردشگری  41 مرد مدرس دانشگاه  6

 فو  لیسانس  مهندسی صنایع  42 مرد شهردار  7

 دکتری جغرافیا و برنامه ریزی شهری  42 زن  کارشناس فنی  8

 فو  لیسانس  بازاریابی بیل الملل  - MBA 43 مرد مدیر تحقیق و توسعه باشگاه توسعه کسب و کار یونسکو ایران  9

 پسادکتری گردشگری  35 مرد استادیار  10

 

 استای  اولیه  تمامی کدهای  ازای  خلاصه  جدول  ایل .  است  شده   ارائه  ۳جدول    در  عبارات  یابی   مفهوم  و   ها داده  بررسی  از  حاصل   نتایج

 پرهیز  دارند  یکدیگر  با  نزدیکی   بسیار  مشترک  که مفاهیم   کدهایی   یا  و  تکراری  کدهای  درج  از  است  شده   سعی  و   شده  مشاهده  پژوهش  در  که

  امکان  که  مواردی  در  و   شود  استفاده  گردیده  م رح  شوندگان  مصاحبه  خود  توسط  -  مفاهیمی  از  تا  است  شده  سعی   فرآیند  ایل  طول  در.  گردد

ها  نظرسنجی  ایل   نتایج  های دقیقبررسی  از  پس   است  شده   استفاده  گذشته  تحقیقات  و   سوابق  مرور  و   ادبیات   فنی  مفاهیم  از  نداشته  وجود  کار   ایل

 .شد مشخص روستایی  گردشگری در اجتماعی کارآفرینی بر موثر  های عواملشاخص عنوان به معیار زیر 8۲ تعداد
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 3جدول 

 کد اولیه و مضمون اصلی 

 مضمون اصلی   کد اولیه 

 ( C1مالی)  و یاقتصاد عوامل 1 گذاری های دولتی و سرمایهحمایت

 2 دسترسی به تسهیلات مالی 

 3 )اعم از کم  خانواده، پس انداز و ...(  مالیمنابع 

 ( C2ی) زیو برنامه ر  ی استگذاریعوامل س 4 کارآفرینی و به فعلیت رساندن آنها  یمیزان اجرایی شدن ایدهها

 5 ترویج و برنامه ریزی برای استفاده از دانش محلی 

 6 شناسایی نقاط قوت و ضعف مناطق 

 7 و دولت  وپرورشکارآفرینی اجتماعی در آموزشتوجه به بسترسازی امکانات 

 8 ارائه ستهیلات اعتباری و خدمات مالی تشری  مساعی در گردشگری روستا 

 9 کوچ  و متوسط در بخش روستایی های سیاست گسترش کسب و کار

 10 گردشگری روستاییهای ایجاد زیر ساخت

 11 های ترویج کارآفرینی اجتماعی سیاست

 12 های قانونی و مقرراتی حمایت

 13 های توسعه کارآفرینی محلی سیاست

 ( C3اجتماعی)  سرمایه از  بهره  14 سب منابع و نوآوری در محصولات و خدمات 

 15 تبادل دانش 

 16 و روابط اجتماعی ها شبکه

 ( C4جامعه) توانمندسازی  17 ایجاد فرصت برابر برای زنان، 

 18 گردشگر  با برخورد  آداب  آموزش

 19 جذب فارغ التحصیلان جوان 

 20 ایجاد مهاجرت معکوس 

 21 زایی اشتغال

 22 منتفع کردن جامعه محلی از عایدات 

 23 ارتقا و افزایش خودباوری 

 24 بهره مندی از جوامع محلی 

 25 ایجاد اشتغال با استفاده از توانمندی روستا) رودخانه، کوهستان، آب 

 26 ایجاد اشتغال با استفاده از توانمندی روستائیان)ماهیگیری، کشاورزی 

 ( C5) یفرهنگ عوامل 27 پذیری اجتماعی توسعه فرهنگ مشارکتی و مسئولیت

 28 حفظ و نگهداری از فرهنگ و میراث محلی

 29 حفظ و تقویت فرهنگ روستایی 

 30 تقویت هویت فرهنگی ساکنیل 

 31 محلیهای جامعه ارزش

 32 روابط خانوادگی و قومی 

 33 ها و رسوم محلی سنت

 34 ترویج هنر و صنایع دستی مقصد گردشگری

  35 بومی های  اقامتگاه

 ( C6ی)  یعوامل مح

 

 36 ترویج گردشگری سبز، 

 37 امکانات محیط زیستی محلی 

 38 وجود مناطق حفاظت شده 

 39 هوا شرایط آب و هوایی و تغییرات آب و 

 40 مدیریت پایدار زمیل و منابع 

 41 کیفیت خاک و کشاورزی 



 1403، پنجم  ، شمارهسوم، دوره تکنولوژی در کارآفرینی و مدیریت استراتژیک                                                                                          همکارانو  یابریدوزنده ض 

 

 197 
E-ISSN: 3041-8585 
 

 42 تنوع زیست محی ی 

 43 کم  به توسعه فضاهای روستایی جذاب مقصد

 44 شرایط جغرافیایی 

 45 ظرفیت محی ی، 

  46 رزرواسیون آنلایل، 

 ی و نوآور یکیعوامل تکنولوژ

(C7 ) 

 47 های گردشگری و خدمات محلی جاذبهارائه اطلاعات دقیق و به روز از 

 48 بهره از فناوری جهت ارتقا خدمات به گردشگران 

 49 ترافیکی جهت کاهش حوادث جاده ای های استفاده از دوربیل

 IT 50ایجاد کسب و کارهای مبتنی بر 

 51 های سبز تکنولوژی

 52 دسترسی به اینترنت و فناوری اطلاعات 

 53 مقصد های نرافزاری جهت معرفی محصولات و جاذبههای زیر ساخت

 54 به کارگیری فناوری اطلاعات برای شناسایی نیازهای جامعه 

 55 جدید های تکنولوژی

 ( C8اجتماعی) عوامل 56 مسئولیت پذیری اجتماعی 

 57 تعلق خاطر به جامعه و زمیل 

 58 مردم محلیهای بررسی نیازها و درخواست

 59 آموزش کشاورزان و جامعه بومی مقصد در جهت افزایش میزان مشارکت 

 60 اقزایش تبادل و مشارکت 

 61 جلب توجه با پررنگ کردن مسائل اجتماعی

  62 تشویق کارافرینان 

 63 ایجاد انگیزه در جوانان تحصیل کرده روستا ( C9)یه انسان یسرما 

 64 بهره از مردم بومی در بخش مدیریت 

 65 شناسایی افراد صاحب مهارتهای مورد نیاز... 

 66 شناسایی افراد مشتا  به همکاری 

 67 عادلانه برای مردم محلیهای ایجاد فرصت

 68 نیروی انسانی خلا ، 

 ( C10روستایی ) گردشگری  در اجتماعی کارآفرینی 69 گردشگری  بخش  در شغلی  فرصتهای  به   دستیابی امکان

 7۰ گردشگری  آفرینی کار   بهبود  و توسعه به   کم 

 7۱ فصلی  بیکاران  برای  اشتغال  امکانات آمدن فراهم

 7۲ روستایی  گردشگری برای   بخشها سایر مازاد نیروهای  جذب 

 7۳ فصلی  و پارهوقت  موقت، اشتغال  افزایش

 7۴ غیرمستقیم طور  به گردشگری کار نیروی  ارتقای و توانمندسازی 

 75 روستایی  گردشگری در سرمایهگذاری  افزایش و  توجه جلب

 76 گردشگری  با  مرتبط تأسیسات زمینەە  در گذاری  سرمایه  افزایش

 77 رسانی  و اطلاع  موزشی آ  خدمات  زمینەە  در گذاری  سرمایه  افزایش

 78 گردشگری روستایی   در بومی افراد سرمایه گذاری   افزایش

 79 روستایی  گردشگری برای   خارجیهای سرمایه جذب 

 8۰ گردشگری  جمله از  مشاغل مختلف در  روستاییان  مشارکت افزایش و خودباوری

 8۱ بومی  و  فرهنگی صنایع   توسعەە  فرهنگ،  به   توجه

 8۲ در گردشگری  بخشی  تحرک برای   مادی های مشو  نمودن   فراهم

 

  دلفی   دوم   دور   از  حاصل   نتایج  اساس   بر  و   پژوهش   ایل  در   تر  انتزاعی   مفاهیم   و  م العه  مورد  متغیرهای  اساس  بر   ها شاخص  نهایت   در

  جامعه، عوامل  اجتماعی، توانمندسازی  سرمایه  از  ریزی، بهره  برنامه  و  سیاستگذاری  مالی، عوامل  و   اقتصادی  مضمون که عبارتند از عوامل  ۱۰  در

کد    8۲  انسانی و   اجتماعی و سرمایه  روستایی، عوامل  گردشگری  در  اجتماعی  کارآفرینی  نوآوری،  و  تکنولوژیکی  محی ی، عوامل  فرهنگی، عوامل
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 استان گیلان  روستایی گردشگری در اجتماعی کارآفرینی ارائه مدلی از عوامل موثر بر 

 

جدول  اند در قبل از شروع تکنی  نقشه شناختی فازی ابتدا مشخصات دموگرافی  خبرگان که به پرسشنامه پاسخ داده  .شدند  بندی دسته باز

 اورده شده است. ۴

 4جدول 

 در بخش نقشه شناختی فازی  دموگرافی  مشخصات

 سابقه  تحصیلات  سل  پاسخ دهندگان 

M1 ۳6  ۱۲ کارشناسی ارشد 

M2 ۴5 ۱6 دکتری 

M3 ۴8 ۱8 ارشد  کارشناسی 

M4 5۱ ۱6 دکتری 

M5 ۳6  ۱۰ کارشناسی ارشد 

M6 ۴۱  ۱6 کارشناسی ارشد 

M7 ۴9 ۱8 دکتری 

M8 5۲ ۲۱ دکتری 

M9 ۳7  ۱۳ کارشناسی ارشد 

M10 ۴۴  ۱7 کارشناسی ارشد 

M11 ۴7 ۱۴ دکتری 

M12 5۳ ۲۳ ارشد  کارشناسی 

 

  ج، یو ارائه نتا  یسازخالص  یبرامولفه شناسایی شده از مدلسازی شناختی فازی استفاده شده است.    9  انیروابط م  یی منظور شناسا  به

 .  دهندیرا نشان م  تعییل کننده عوامل  جینتا  یاب یدست سیماتر 5جدول 

 5جدول 

 ماتریس نهایی 

 
C1 C2 C3 C4 C5 C6 C7 C8 C9 C10 

C1 ۰ ۰ ۰ 0.37 ۰ 0.33 ۰ ۰ 0.18 0.78 

C2 ۰ ۰ ۰ 0.53 ۰ 0.39 ۰ ۰ 0.22 0.85 

C3 ۰ ۰ ۰ ۰ 0.33 ۰ ۰ 0.23 ۰ 0.25 

C4 ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ 0.49 

C5 ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ 0.54 

C6 ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ 0.61 

C7 ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ 0.47 

C8 ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ 0.57 

C9 ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ 0.65 

C10 ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ ۰ 

 

و شاخص مرکزی، برای هر کدام    رگذارییتأث  توان  ری،یرپذ یتأث  تی های ظرفشد هرکدام از شاخص  میروابط ترس  سیماتر  نکهیاز ا  پس

 ها محاسبه شد. از مولفه 
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. )مجموع باشدیورودی به هرگره م  هایالی  مجموع نشان دهنده  گری . به عبارت ددهد ی هر مولفه را نشان م رییرپذیتأث  تیظرف  زانیم

دارای  کارافرینی اجتماعی در گردشگری روستایی و توانمند سازی جامعه مولفه   نجا یدر ا  که  روابط(   س یمربوط به هرگره در ماتر  ی عناصر ستون

 . باشدمی رییرپذیتأث تیظرف لیشتریب

 1شکل 

 گیلان استان روستایی گردشگری در اجتماعی کارآفرینی بر  موثر عوامل رییرپذیتأث تیظرف

 

 2شکل 

 گیلان استان روستایی گردشگری در اجتماعی کارآفرینی بر موثر عوامل مدل بیشتریل ظرفیت تاثیر پذیری

 
 

)مجموع   باشد یاز هرگره م  یخروج  های الی  مجموع نشان دهنده گری. به عبارت ددهد ی عامل را نشان م   یتوسط    رگذارییتاث  زانیم

  ل یشتری دارای بمالی    و   اقتصادی   ریزی و عوامل  برنامه  و   سیاستگذاری  عوامل  مولفه  نجا یا  در  روابط( که  سیمربوط به هرگره در ماتر  ی عناصر افق

 . باشد یم رگذارییتوان تأث
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 3شکل 

 گیلان استان روستایی گردشگری در اجتماعی کارآفرینی بر  موثر عوامل گذاریریتأث تیظرف

 

 4شکل 

 گیلان استان روستایی گردشگری در اجتماعی کارآفرینی بر موثر عوامل مدل بیشتریل ظرفیت تاثیر گذاری

 
 Out ایبالاتری و  In ایدرواقع  باشد بالاتری داشته تیکه درجه مرکز ی. هر عامل باشدیم(  Out و In یعنی)  یمجموع دو عامل قبل

روستایی    گردشگری  در  اجتماعی  کارآفرینی  نجایتوجه کرد. در ا  ژهیبه آن ب ور و  دی با  شود ومحسوب می  یعامل مهم  جهیبالاتری داشته که در نت

 ت.اس تی شاخص مرکز لیشتریدارای بریزی  برنامه  و سیاستگذاری و عوامل
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 5شکل 

 گیلان  استان روستایی گردشگری در اجتماعی کارآفرینی بر موثر  عوامل شاخص مرکزی

 

 

شاخص  تیدرنها محاسبه  مرکزبا  افزار    تیهای  نرم  از  استفاده  با  عوامل  همه   MENTALو   FCM APPEARبرای 

MODELER شد میعوامل ترس  یکل نمودار . 

 6شکل 

 گیلان  استان روستایی گردشگری در اجتماعی کارآفرینی بر موثر  مدل عوامل

 
 

 Smart  افزار  نرم  در  ساختاری  معادلات  سازی  مدل  روش  از  متغیرها  از  ی   هر  تأثیر  میزان  یافتل  برای  کمی  صورت  به  دوم  مرحله

PLS  معناداری   ب( حالت   و   جزئی   مربعات  حداقل  تکنی   از  استفاده   با  استاندارد  حالت(  الف  حالت؛  دو  در  مدل   ایل  نتایج .  است  شده   استفاده 

T  است  شده ارائهفو   هایشکل در استراپینگ بوت تکنی  از استفاده با.  
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درصد از نمونه را    77.5باشد؛   قبل از شروع مرحله معادلات ساختاری در ابتدا مشخصات نمونه اماری در ایل بخش بدیل صورت می

  ۴۰-۳5درصد بیل    ۲7سال،    ۳5-۲5درصد بیل    ۲5.5سال،    ۲5-۱8درصد بیل    6.5درصد را زنان تشکیل دادند، از نظر سل    ۲۲.5مردان و  

-5بیل   ۳۲.5سال،  5-۱درصد بیل  ۱۳.5سال سل داشتند. از نظر سابقه کار   5۰درصد بیشتر از  ۱۳.5سال و  ۴5-۴۰درصد بیل  ۲7.5سال، 

از    7.5سال و    ۲۰-۱5درصد بیل    ۱۳.5سال ،    ۱5-۱۰درصد بیل    ۳۳سال،    ۱۰ گردشگری   سال سابقه فعالیت در زمینه  ۲۰درصد بیشتر 

از نظر تحصیلات   از دیپلم،    ۱6روستایی را داشتند. در نهایت نیز  ارشد   5۰درصد کارشناسی و    ۳۴درصد دیپلم و کمتر  درصد کارشناسی 

 داشتند.

  سرمایه  از  ریزی، بهره  برنامه  و  سیاستگذاری  مالی، عوامل  و   اقتصادی  نقش متغیرها در مدل نشان داده شده است. عوامل  6جدول در  

انسانی    اجتماعی و سرمایه  محی ی، عوامل  فرهنگی، عوامل  جامعه، عوامل  نوآوری متغیر مستقل، توانمندسازی   و  تکنولوژیکی  اجتماعی و عوامل

ایند. پایایی سازه از طریق الفای کرونباخ و پایایی ترکیبی روستایی متغیر وابسته به حساب می  گردشگری  در  اجتماعی  متغیر میانجی، کارآفرینی

به دست امد و پایایی در تمام متغیرها تایید گردید. روایی همگرا نیز با بررسی میانگیل واریانس استخراج شده در ایل    ۰.7در ده متغیر بالای  

 ها تایید گردید.  به دست امد و در تمامی پرسشنامه  ۰.5ده پرسشنامه بالای 

 6جدول 

 نقش متغیرها و روایی و پایایی سازه 

 (AVE)  پایایی ترکیبی الفای کرونباخ  نقش متغیر سوالات  متغیر

 0.786 0.917 0.863 مستقل ۳-۱ اقتصادی و مالی عوامل 

 0.538 0.920 0.903 مستقل ۱۳-۴ عوامل سیاستگذاری و برنامه ریزی 

 0.797 0.922 0.871 مستقل ۱6-۱۴ بهره از سرمایه اجتماعی 

 0.549 0.924 0.909 میانجی  ۲6-۱7 جامعه  توانمندسازی 

 0.530 0.899 0.871 میانجی  ۳۴-۲7 فرهنگی  عوامل

 0.577 0.937 0.926 میانجی  ۴5-۳5 محی ی  عوامل

 0.612 0.940 0.928 مستقل 55-۴6 نوآوری  و  تکنولوژیکی عوامل

 0.656 0.919 0.894 میانجی  6۱-56 اجتماعی  عوامل

 0.720 0.947 0.937 میانجی  68-6۲ انسانی سرمایه 

 0.624 0.959 0.953 وابسته  8۲-69 روستایی گردشگری  در اجتماعی کارآفرینی

 

  بیشینه   و  کمینه  استاندارد،  انحراف  میانگیل،  ،7جدول    با   م ابق  و  شد   استفاده  توصیفیهای  آماره  از  هاداده  توصیفی  بررسی  برای

 . نرمال متغیرهاست توزیع گرنشان کشیدگی   و کجی  هایشاخص و است مشاهده قابل نمرات
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 7جدول 

 پژوهش  متغیّرهای های توصیفیشاخص

  کشیدگی کجی  انحراف استاندارد  میانگیل  بیشینه کمینه

 روستایی گردشگری  در اجتماعی کارآفرینی 191.- 748.- 68999. 3.5225 4.64 1.43

 عوامل اقتصادی و مالی  307.- 481.- 70722. 3.1317 5.00 1.00

 عوامل سیاستگذاری و برنامه ریزی  434. 798.- 61878. 3.7390 4.90 1.90

 بهره از سرمایه اجتماعی  2.264 1.016- 70904. 4.0183 5.00 1.00

 جامعه  توانمندسازی  791. 796.- 59835. 3.6285 4.70 1.60

 فرهنگی  عوامل 419. 849.- 58011. 3.4069 4.50 1.63

 محی ی  عوامل 1.450 955.- 65106. 3.6745 4.73 1.09

 نوآوری  و  تکنولوژیکی عوامل 217.- 624.- 66721. 3.7025 4.80 1.80

 اجتماعی  عوامل 028. 537.- 64606. 3.1925 4.50 1.17

 انسانی سرمایه  418. 549.- 70176. 3.6857 5.00 1.14

 

  بار   و  واگرا  و   همگرا  روایی   ،پایایی   معیار  جمله  از  است  م رح  مدل  برازش  ارزشیابی  برای  معیارهایی   جزئی،   مربعات   حداقل   روش  در

  برای  Communality  معیار   و   Redundancy  معیار  و   R  و   معیار   Q  معیار  و   t-value  مقادیر  گیری  های اندازهبرازش مدل  منظور  به  عاملی

 توجه   با   پرداخت  خواهیمها  آن  بررسی  به  ادامه  در  که  کلی  مدل  برازش  نیکویی  بررسی  منظور  به  GOF  معیار  نهایت  در  و  ساختاری  مدل  برازش

  ایل  اصلی  ق ر.  پردازدمی  تشخیصی  روایی  و   همبستگی  ضرایب  بررسی  به  8جدول    گرفته  های صورتتحلیل  و  برازش  ارزیابی   معیارهای  به

 دهد. می  نشان را شده تبییل واریانس میانگیل دوم  ریشه ماتریس

 8جدول 

 تشخیصی  روایی شاخص و همبستگی ضرایب

از     بهره 

سرمایه  

 اجتماعی 

توانمندس 

ازی  

 جامعه 

سرمایه  

 انسانی 

عوامل  

اجتماع 

 ی 

عوامل  

و   اقتصادی 

 مالی 

عوامل  

و   تکنولوژیکی 

 نوآوری 

عوامل  

و   سیاستگذاری 

 برنامه ریزی 

عوامل  

فرهنگ 

 ی 

عوامل  

محیط 

 ی 

کارآفرینی اجتماعی در  

 گردشگری روستایی  

سرمایه   از  بهره 

 اجتماعی 

0.893                   

                 0.741 0.593 توانمندسازی جامعه 

               0.849 0.736 0.504 سرمایه انسانی 

             0.810 0.569 0.695 0.390 عوامل اجتماعی 

           0.887 0.720 0.604 0.656 0.416 عوامل اقتصادی و مالی 

و   تکنولوژیکی  عوامل 

 نوآوری 

0.531 0.704 0.664 0.541 0.579 0.783         

عوامل سیاستگذاری و  

 برنامه ریزی 

0.533 0.691 0.635 0.646 0.650 0.598 0.734       

     0.728 0.662 0.709 0.624 0.696 0.657 0.673 0.527 عوامل فرهنگی 

   0.759 0.593 0.540 0.589 0.496 0.459 0.653 0.643 0.605 عوامل محی ی 

کارآفرینی اجتماعی در  

 گردشگری روستایی  

0.407 0.536 0.678 0.677 0.552 0.572 0.526 0.504 0.467 0.790 
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 ی   تأثیر  بررسی  در R2 معیارهای  بررسی  به  مدل  م لوب  برازش  و  بینی  پیش  قدرت  از  اطمینان  کسب  برای  و  9جدول    براساس

  مقادیر   میانگیل  و (Redundancy) افزونگی  معیار  مدل،  بینی  پیش  قدرت  بررسی  منظور  به Q2 معیار  درونزا  متغیر  ی   و  برونزا  متغیر

  مدل   برازش  بررسی  در (GOF) برازش  نیکویی   معیار  و  ساختاری  مدل  سنجش کیفیت  هدف  با (Communality) پنهان  متغیرهای  اشتراکی

 .شد پرداخته  کلی

 9جدول  

 معیار نتایج

  R Square Communality Redundancy 

 - 0.447 - اجتماعی  سرمایه از  بهره 

 0.348 - 0.686 توانمندسازی جامعه 

 0.274 0.600 0.440 یه انسان یسرما 

 0.091 0.502 0.152 عوامل اجتماعی 

 0.136 0.402 0.277 ی عوامل فرهنگ

 0.159 0.490 0.311 عوامل محی ی 

 0.518 0.533 0.895 کارآفرینی اجتماعی در گردشگری روستایی

 - 0.516 - و مالی  یاقتصادعوامل 

 - 0.522 - عوامل تکنولوژیکی و نوآوری 

 - 0.426 - عوامل سیاستگذاری و برنامه ریزی 

GOF ۰.۴5۲ 

 

 :است شده نشان داده زیر اشکال در تحقیق متغیّرهای  عاملی  بارهای نتایج
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 7شکل 

 جزئی  مربعات حداقل تکنی  از استفاده  با استاندارد حالت
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 8شکل 

 استراپینگ بوت تکنی  از استفاده  با T معناداری حالت

 

 

  فرضیات پژوهش   و   متغیرها   روابط  بررسی  بهها  پرسشنامه  پنهان  متغیرهای   با ها  سازه  بیل   روابط  استناد  قابلیت  به  توجه  با   ادامه  در

 :شودمی پرداخته
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 10جدول 

 t آماره  و  مسیر ضرایب

 نتیجه  P Values آماره   T ( βضریب مسیر ) فرضیه 

 تایید  0.000 5.702 0.390 عوامل اجتماعی <- بهره از سرمایه اجتماعی 

 تایید  0.000 8.795 0.527 یعوامل فرهنگ  <- بهره از سرمایه اجتماعی 

 تایید  0.006 2.776 0.099 کارآفرینی اجتماعی در گردشگری روستایی  <- بهره از سرمایه اجتماعی 

 تایید  0.000 5.207 0.314 کارآفرینی اجتماعی در گردشگری روستایی  < -توانمندسازی جامعه 

 تایید  0.000 3.978 0.137 کارآفرینی اجتماعی در گردشگری روستایی  <-  یه انسان یسرما 

 تایید  0.000 4.431 0.159 کارآفرینی اجتماعی در گردشگری روستایی  < -عوامل اجتماعی  

 تایید  0.000 6.465 0.373 توانمندسازی جامعه  <-و مالی   یعوامل اقتصاد

 تایید  0.001 3.465 0.291 یه انسانی سرما  <-و مالی   یعوامل اقتصاد

 رد 0.071 1.818 0.209 عوامل محی ی <-و مالی   یعوامل اقتصاد

 تایید  0.000 5.035 0.288 کارآفرینی اجتماعی در گردشگری روستایی   <-و مالی   یعوامل اقتصاد

 تایید  0.000 3.816 0.146 کارآفرینی اجتماعی در گردشگری روستایی  <-عوامل تکنولوژیکی و نوآوری  

 تایید  0.000 8.070 0.511 توانمندسازی جامعه  <- عوامل سیاستگذاری و برنامه ریزی 

 تایید  0.000 4.936 0.417 ی ه انسان ی سرما  <- عوامل سیاستگذاری و برنامه ریزی 

 تایید  0.001 3.319 0.383 عوامل محی ی  <- عوامل سیاستگذاری و برنامه ریزی 

 تایید  0.001 3.460 0.215 کارآفرینی اجتماعی در گردشگری روستایی  <- عوامل سیاستگذاری و برنامه ریزی 

 تایید  0.000 5.251 0.231 کارآفرینی اجتماعی در گردشگری روستایی  <-  یعوامل فرهنگ

 تایید  0.000 3.719 0.148 کارآفرینی اجتماعی در گردشگری روستایی  <- عوامل محی ی 

 

 اطمینان  س ح  در  به دست آمده است  جزئی  مربعات   حداقل  روش  و معناداری از  Tضریب مسیر فرضیات و مقدار آماره    ۱۰جدول  در  

 محی ی معنادار گردید.   عوامل  بر  مالی  و  اقتصادی  برای تمام فرضیات به جز عوامل  ۰.۰5و معناداری کمتر از  (  ۱.96)  از  بیشتر  آمارها  درصد  95

 داری  معنی  بررسی  برای  نرمال  تخمیل  از  میتوان  روش  ایل  در  استفاده(  ۱986)سوبل    آزمون  از  میانجی   نقش   بررسی  در  ادامه،  در

  برابر  Z  آماره.  کرد  آزمون  خلاف   فرض   مقابل  در  را  صفر  فرضیه  میتوان  مستقیم  غیر  اثر  استاندارد  خ ای  برآورد  داشتل  با   و  کرد  استفاده  راب ه

 : است صورت ایل به  سوبل آزمون نتیجه میانجی نقش مورد در اساس ایل بر آن استاندارد خ ای به ab نسبت با است

 11جدول 

 سوبل  آزمون از میانجی نقش بررسی

 نتیجه  Tاماره   فرضیه 

 تایید  ۴.۰59 روستایی  گردشگری در اجتماعی  کارآفرینی <-  جامعه  توانمندسازی <-  مالی و اقتصادی عوامل

 رد ۱.6۳۱ روستایی   گردشگری  در اجتماعی کارآفرینی <-محی ی عوامل <-  مالی و اقتصادی عوامل

 تایید  ۲.59۴ روستایی   گردشگری  در اجتماعی کارآفرینی <-انسانی سرمایه  <-  مالی و اقتصادی عوامل

 تایید  ۴.۳97 روستایی   گردشگری در اجتماعی  کارآفرینی  <-توانمندسازی جامعه  <- عوامل سیاستگذاری و برنامه ریزی 

 تایید  ۳.۰7۴ روستایی   گردشگری در اجتماعی کارآفرینی <- یه انسان ی سرما  <- عوامل سیاستگذاری و برنامه ریزی 

 تایید  ۲.۴6۳ روستایی   گردشگری در  اجتماعی  کارآفرینی < -عوامل محی ی <- عوامل سیاستگذاری و برنامه ریزی 

 تایید  ۳.۴99 روستایی  گردشگری  در  اجتماعی  کارآفرینی <-عوامل اجتماعی <- بهره از سرمایه اجتماعی 

 تایید  ۴.5۰6 روستایی   گردشگری  در اجتماعی کارآفرینی <-یعوامل فرهنگ  <- بهره از سرمایه اجتماعی 
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  در اجتماعی  کارآفرینی   <-محی ی عوامل  < - مالی  و  اقتصادی  عوامل آزمون در سوبل آزمون آمده   دست به  مقدار  که ایل  به توجه با 

و    بیل  راب ه  در  عوامل محی ی  است،(  ۱.6۳۱  مقدار)  ۱.96  از  روستایی کمتر  گردشگری مالی  و  اقتصادی    در   اجتماعی  کارآفرینی  عوامل 

است   ۱.96  از  بیشتر  در دیگر فرضیات  سوبل  از آزمون  آمده  دست  به  مقدار  که  ایل  به  توجه  با  نیز  و   ندارد  میانجی   روستایی نقش   گردشگری

 . متغیر میانجی در فرضیات تایید گردید

 گیری و نتیجه  بحث

  عوامل  پژوهش  ایل  در.  بود  گیلان  استان  روستایی  گردشگری  در  اجتماعی   کارآفرینی  بر  موثر  عوامل  از  مدلی  ارائه  حاضر  پژوهش   هدف

 مالی، عوامل   و  اقتصادی  موثر عوامل  عامل  ۱۰  نهایت  در  که  شناسایی گردید  تحلیل مضمون  روش  وسیله  به  مصاحبه  مرور  طریق  از  کننده  تعییل

نوآوری،   و   تکنولوژیکی  محی ی، عوامل  فرهنگی، عوامل   جامعه، عوامل  اجتماعی، توانمندسازی  سرمایه  از  ریزی، بهره   برنامه  و  سیاستگذاری

 پرسشنامه   صورت  به   موثر  عامل   ۱۰  سپس  گردید،   استخراج  روستایی    گردشگری  در   اجتماعی   انسانی و کارآفرینی  اجتماعی، سرمایه  عوامل

 سابقه  با  کارافرینی  و  گردشگری  حوزه  اساتید  نظران،  صاحبان  خبرگان،  اختیار   در  داشت  ی   منفی  و  مثبت  بیل  طیفی  که  زوجی  مقایسه

  مورد  عوامل  ایل   روابط  فازی،  شناختی  روش  از  استفاده   با   آن   تحلیل  و   پرسشنامه از  آمده   دست   به اطلاعات  و گرفت  قرار  گیلان  استان  درخشان

 گیلان   استان  روستاهای   در  که  سپس در نهایت مدل پژوهش با روش معادلات ساختاری در نمونه اماری کارافرینانی  .شد  گرفته  قرار  بررسی

  دارای   جامعه  سازی  توانمند  و روستایی  گردشگری در  اجتماعی   گردشگری ازمون شد. نتایج نشان داد که کارافرینی  حوزه  در  فعالیت   به  مشغول

تأثیرگذاری به دست   توان  بیشتریل  دارای  مالی   و  اقتصادی  عوامل  و  ریزی  برنامه  و  سیاستگذاری  عوامل  تأثیرپذیری و مولفه  ظرفیت  بیشتریل

 ;Harisandi, 2024; Jamal & Alroaia, 2021) دارد  م ابقت  قبلی  تحقیقات  با  جامعه  با  مرتبط  و  اقتصادی  عوامل  سیاست،  امد.  اهمیت

Jasiyah, 2024; Kosasih, 2024; Olmedo et al., 2024; Sequeira, 2020; Shuhaimi, 2024; Wulan, 2024)های  . در پژوهش

 ,Khosravipour & Pourjavid) است  شده   مستند  خوبی  به  روستایی   کارآفرینی  ادبیات  در  نیز  روانی   و  اجتماعی  فردی،  عوامل  نقش دیگر نیز  

2017; Salehi Kakhki et al., 2019)ارائه شده  عوامل   سرمایه   از  ریزی، بهره   برنامه  و  سیاستگذاری  مالی، عوامل  و   اقتصادی  . در مدل 

اجتماعی نقش    محی ی و عوامل  فرهنگی، عوامل  جامعه، عوامل  متغیر مستقل؛ توانمندسازینوآوری نقش    و  تکنولوژیکی  اجتماعی و عوامل

 روستایی نقش متغیر وابسته دارند. از دیگر نتایج حاصل از پژوهش ارتباط معنادار عوامل   گردشگری  در  اجتماعی   متغیر میانجی و کارآفرینی

 محی ی، عوامل  فرهنگی، عوامل   جامعه، عوامل   اجتماعی، توانمندسازی  سرمایه  از  ریزی، بهره  برنامه  و  سیاستگذاری  مالی، عوامل  و   اقتصادی

روستایی بوده است که توانمند سازی جامعه   گردشگری  در  اجتماعی  انسانی بر کارآفرینی  اجتماعی و سرمایه  نوآوری، عوامل  و  تکنولوژیکی

  برابر   دسترسی  شده،   رانده  حاشیه  به  هایگروه  و  جوانان  زنان،  مندسازیبه دست اورد و نشان داد که توان  ۰.۳۱۴بیشتریل ضریب مسیر با مقدار  

 ;Agrawal et al., 2021)   کند می  فراهم  روستایی  گردشگری  در   اجتماعی   های شرکت  اندازیراه  برای  را   هافرصت  و   ها مهارت  منابع،  به

Aramesh et al., 2021)خودکارآمدی   کارآفرینی،  هایمهارت  ایجاد  به  دهد می  ارائه  را  پشتیبانی   و   راهنمایی  آموزش،  که  توانمندسازی  . ابتکارات 

 برای  جوامع  از طرف دیگر، توانمندسازی  .(Aramesh et al., 2021; Samadzad, 2023)کند  می  کم   روستایی  جامعه  اعضای  اعتماد   و

  اجتماعی   کارافرینی  تا  سازدمی  قادر  راها  آن  فرهنگی،  میراث  و  سنتی  دانش  طبیعی،  هایدارایی  مانند  خود،  فردمنحصربه   محلی  منابع  از  استفاده

  روستایی،   جوامع  توانمندسازی  با   .(Jami & Gökdeniz, 2018; Lang & Fink, 2019)دهند    توسعه  روستایی  گردشگری  در  را  نوآورانه

  م العات.   کند  کم   زندگی  کیفیت  بهبود  و  زیست  محیط  حفظ  درآمد،   تولید  شغل،   ایجاد  طریق  از  پایدار  توسعه  به  تواندمی  اجتماعی   کارآفرینی
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  به   منجر  و  کند  باز  راها  آن  کارآفرینی  پتانسیل  تواندمی  جوانان،  و  زنان  مانند  شده،  رانده  حاشیه  به  هایگروه  توانمندسازی  که  است  داده  نشان

 . (Agrawal et al., 2021; Aramesh et al., 2021) کنندمی  رسیدگی محلی های چالش به که شود اجتماعی  هایشرکت ایجاد

عوامل ارتباط  پژوهش عدم  ایل  از  نتایج حاصل  برعوامل  و  اقتصادی  از دیگر  ارتباط  مالی  بوده است.   سرمایه   از  بهره  بیل  محی ی 

  ادبیات  در  خوبی  به  گردشگری  طریق  از  روستایی  پایدار  توسعه  برای  اجتماعی  سرمایه  نتیجه اهمیت  ایل  که  بود  اجتماعی  برعوامل  اجتماعی

 مسئولیت   نقش   .کندمی  تسهیل  را  جامعه پذیری  انع اف  و منابع  گذاری  اشتراک  به جمعی،  اقدام  ایل  .(Park et al., 2012)است    شده  مستند

  کارآفرینی  مورد  در  تر  گسترده  تحقیقات  با  اجتماعی  کارآفرینی  تقویت  در  ذینفعان  مشارکت  و  اجتماعی  کارآفرینی  خودکارآمدی  اجتماعی،

 . (Moridsadat & Moamelvand, 2020; Naderi et al., 2019)است  سازگار اجتماعی

روستایی نتایج نشان داد که کمتریل میزان را در بیل عوامل    گردشگری  در   اجتماعی  کارآفرینی  بر  اجتماعی   سرمایه  از  در بررسی بهره

  عامل   ی   اجتماعی  سرمایه  که   دهدمی  نشان  را  ایل  خلاف  روستایی دارد اما در پیشینه ادبیات  گردشگری  در  اجتماعی  موثر بر کارآفرینی

 بر   معناداری  و   مثبت  تأثیر  اجتماعی  سرمایه  .است  اجتماعی   کارآفرینی   طریق  از  جمله  از  روستایی،   گردشگری  موفقیت   و   توسعه  در   کلیدی

 گردشگری   نتایج  و  جامعه  مشارکت  اقتصادی،  مزایای  اجتماعی   سرمایه  بالاتر  س وح  که  داد  نشان  م العه  چندیل  دارد.  روستایی  گردشگری  توسعه

 نتیجه   هم   و  محرک  عنوان  به  هم  تواندمی  اجتماعی  . سرمایه(Ebrahimi & Yaqoubi, 2022; Li & Wang, 2020)کند  می  تسهیل  را  پایدار

 در   را  اجتماعی   سرمایه  تواندمی  گردشگری  که حالی  در  کند،می  کم   گردشگری  ابتکارات  کردن  فعال  به  ایل.  باشد   روستایی  گردشگری  توسعه

  عوامل  عنوان  به   چیل،  در   اجتماعی   ارتباطات  مانند   اجتماعی،   سرمایه  از   خاصیهای  جنبه   .(Borlido & Coromina, 2018)کند    تقویت  جامعه

  تعاملات   فقدان  .(Dai et al., 2021)است    شده  داده   نشان  روستایی  گردشگری  توسعه  از  حمایت  و   ساکنان  مشارکت  در  مهم   کننده  تعییل

است    شده  شناخته  گردشگری  جمله  از  روستایی  توسعه  پایداری  کننده  محدود  ضعف  نق ه  عنوان  به  اجتماعی  سرمایه  و   مناسب  نهادی

(Ebrahimi & Yaqoubi, 2022)گردشگری را   توسعه  و  ریزی  برنامه  در  جامعه  مشارکت   و   مشارکت  گردد که تقویت. بنابرایل پیشنهاد می

 در  گذاری گردد سرمایهاز طرفی پیشنهاد می .کند ایجاد  را مشترک مالکیت حس وها  شبکه اعتماد، تواندمی ایل. سیاست گذاران ترویج دهند

نمایید  کارآفرینی   و   جمعی  اقدامات  تسهیل  برای  سازمانی   ظرفیت   و  محلی  رهبری  توسعه ایجاد  را  همچنیل، به سیاست گذاران   .اجتماعی 

  دولتی   هایسازمان  مانند  گردشگری  خارجی  ذینفعان  و  روستایی  جوامع  بیل  را  اجتماعی  سرمایه  که  کنند  ترویج  را  گردد ابتکاراتیپیشنهاد می

تشویق  .کلمی  ایجاد   خصوصی  مشاغل  و   و   کنند  جمع  را  منابع   توانند می  که   جمعی  ساختارهای   سایر  و   ها،  انجمل  ها،   تعاونی   تشکیل  و 

 توسعه  راهایی  توانند برنامهتواند باشد. در نهایت سیاست گذاران میراهبرد مناسبی می  .کنند  هماهنگ   را  گردشگری  با   مرتبط های  فعالیت

  افزایش  گردشگریهای  گذاری  سرمایه  در  درگیر  روستایی   اجتماعی  کارآفرینان  برای  را  مالی   منابع   به  دسترسی  و  دانش  ها،   مهارت  که  دهند 

 . دهند

 تعارض منافع 

 گونه تضاد منافعی وجود ندارد. هیچدر انجام م العه حاضر، 

 مشارکت نویسندگان 

 در نگارش ایل مقاله تمامی نویسندگان نقش یکسانی ایفا کردند. 

https://portal.issn.org/resource/ISSN/3041-8585
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 موازین اخلاقی 

 در پژوهش حاضر تمامی موازیل اخلاقی مرتبط با پژوهش و نگارش مقاله رعایت شده است.

 ها داده  شفافیت

 ها و مآخذ پژوهش حاضر در صورت درخواست از نویسنده مسئول و ضمل رعایت اصول کپی رایت ارسال خواهد شد. داده

 حامی مالی

 ایل پژوهش حامی مالی نداشته است.
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