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This study aims to develop a framework for entrepreneurship strategies based 

on virtual reality (VR) that is of interest to users of social networks.  The 

research adopts a qualitative approach using semi-structured interviews for 

data collection. A total of 12 experts in fields related to VR and social media 

were purposefully selected for the study. Data saturation was achieved after 

these interviews. The data collected were analyzed using MaxQDA software 

to identify recurring themes and patterns. The study focused on understanding 

the technological infrastructure, perceived usefulness, public awareness, 

correct usage, advertising and promotion, ease of use, multidimensionality, 

modernization of social network relationships, reduction of distance and 

location importance, security, cultural acceptance, oversight, ethical principles, 

diversity, and social growth. The analysis revealed 15 main themes and 52 sub-

themes. Key findings indicated that existing technological infrastructures, 

perceived usefulness, public awareness, correct usage, effective advertising, 

ease of use, multidimensional features, modernization of social network 

relationships, minimization of distance and location significance, enhanced 

security, cultural acceptance, effective oversight, adherence to ethical 

principles, diversity in content, and social growth are critical for the successful 

implementation of VR-based entrepreneurship strategies in social networks. 

These findings align with previous studies highlighting the potential of VR to 

transform user experiences, improve educational outcomes, and foster 

economic growth through innovative practices. The study concludes that VR 

can significantly enhance entrepreneurship strategies within social networks by 

improving user experiences, fostering social interactions, and driving 

economic growth. To maximize these benefits, attention must be given to 

developing robust technological infrastructures, promoting user awareness, 

ensuring security, and aligning VR applications with cultural and ethical 

standards. The proposed framework offers a comprehensive guide for 

leveraging VR in social network entrepreneurship. 
Keywords: Virtual Reality, Social Networks, Entrepreneurship Strategies, Qualitative Research, 

User Experience, Technological Infrastructure, Cultural Acceptance. 
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Introduction 

Virtual reality (VR) has emerged as a transformative technology in various fields, including social 

networks, education, healthcare, and entrepreneurship. Its ability to create immersive and interactive 

experiences has significantly changed how people interact and engage in different environments (Aytas 

& Can, 2022). The integration of VR into social networks offers unique opportunities to enhance user 

experience, foster social interactions, and drive entrepreneurial activities. This study aims to develop a 

comprehensive framework for entrepreneurship strategies based on VR, focusing on its application and 

significance to users of social networks. The research seeks to identify the key dimensions and components 

that influence the effective implementation and success of VR-based entrepreneurship in social media 

contexts . 

Methods and Materials 

This research employs a qualitative approach, utilizing semi-structured interviews to gather data. 

The study involved 12 experts in fields related to VR and social media, including university professors, 

doctoral students, freelance researchers, official consultants, and industry managers. These experts were 

purposefully selected to provide in-depth insights into the topic. Data saturation was achieved after 

conducting the interviews, ensuring that no new themes emerged from additional interviews. 

The interview process focused on exploring the technological infrastructure, perceived usefulness, 

public awareness, correct usage, advertising and promotion, ease of use, multidimensionality, 

modernization of social network relationships, reduction of distance and location importance, security, 

cultural acceptance, oversight, ethical principles, diversity, and social growth related to VR in social 

networks. The data collected were analyzed using MaxQDA software to identify recurring themes and 

patterns, employing thematic coding techniques . 

Findings and Results 

The analysis revealed 15 main themes and 52 sub-themes essential for the successful 

implementation of VR-based entrepreneurship strategies in social networks. These main themes include 

technological infrastructures, perceived usefulness, public awareness, correct usage, advertising and 

promotion, ease of use, multidimensionality, modernization of social network relationships, reduction of 

distance and location importance, security, cultural acceptance, oversight, ethical principles, diversity, and 

social growth . 

Conclusion 

These findings are consistent with previous studies, demonstrating VR's potential to transform user 

experiences, improve educational outcomes, and foster economic growth through innovative practices 

(Allcoat et al., 2021; Chuan et al., 2020; Kuratko & Morris, 2017) . 

This study concludes that VR can significantly enhance entrepreneurship strategies within social 

networks by improving user experiences, fostering social interactions, and driving economic growth. The 

proposed framework emphasizes the importance of robust technological infrastructures, user awareness, 
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security, cultural alignment, and ethical practices in leveraging VR for entrepreneurial success. By 

addressing these critical factors, VR can be effectively integrated into social networks, providing a 

powerful tool for entrepreneurs to innovate and thrive in the digital age . 

The integration of VR in social networks offers a unique opportunity to revolutionize how we 

interact, learn, and conduct business. However, to fully realize its potential, it is essential to develop 

comprehensive strategies that address the various dimensions identified in this study. Future research 

should focus on quantitative analysis to further validate these findings and explore the long-term impacts 

of VR on social networks and entrepreneurship. Additionally, practical guidelines and policies should be 

developed to ensure the ethical and responsible use of VR technologies, promoting a safe and inclusive 

digital environment for all users. 
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که مورد توجه   (VR) یمجا   ت یبر واقع  یمبتن  ینی کاررفر  یچارچو  راهبردها   نیم العه با هدف تدو  نیا
شبکه  است.    یاجتماع   یهاکاربران  شده  انجام  ک   نیااست،  روش  ا   مصاقبه   یفیپژوهش  ا   استفاده    ی ها با 

مرتبط با    یها نه ینفر ا  خبرگان در  م  12ها استفاده کرده است. تعداد  داده   یرورجمع   یبرا  افتهیساختار مهین
  ن ی پس ا  ا  یم العه انتخا  شدند. اشباع نظر   یبه صورت هدفمند برا  یاجتماع  یهاو شبکه   یمجا   تیواقع

و    نیشدند تا مضام لیتحل MaxQDA افزارشده با استفاده ا  نرم  یرورجمع   ی هاها قاصل شد. داده مصاقبه 
ا  ییشناسا  یتکرار   یالگوها  بررس   ن یشوند.  به  سودمند  یهارساخت ی    یم العه  ادراک  شناخت    ،یفناورانه، 
کم    ،یجتماع روابط ا  یالگو  یسا  نیبودن، نو  یسهولت، چند بعد   ،یو معرف  غاتیتبل  ح،یاستفاده صح  ،یعموم

پرداخته    یتنوع و رشد اجتماع  ،ینظارت، اصول اخلاق  ،یفرهنگ  رشیپذ  ،ی سا منیفاصله و مکان، ا  تیکردن اهم
  ی د یکل  یهاافته یشدند.    ییشناسا   یمضمون فرع  52و    یمضمون اصل  15ها نشان داد که  داده   لی تحل  .است

دادند که   ادراک سودمند   یها رساخت ینشان    غات یتبل  ح،یاستفاده صح  ،یشناخت عموم  ،یفناورانه موجود، 
فاصله و مکان،    تیهمکاهش ا  ،یروابط اجتماع   یالگو  یسا  نینو  ،یچند بعد  یهای ژگ یمؤثر، سهولت استفاده، و

رعا   ،یفرهنگ  رشیپذ  ت،یامن  شیافزا مؤثر،  اخلاق   تینظارت  اجتماع  ،یاصول  رشد  و  محتوا  در    ی برا   یتنوع 
هستند.    تی قائز اهم یاجتماع  یها در شبکه   یمجا   تیبر واقع  یمبتن  ی ن یکاررفر  یموفق راهبردها   یسا  اده یپ
داده،   رییرا تغ یکاربر یها تجربه  تواندی م VR دهد کهیهماهنگ بوده و نشان م نیشی با م العات پ جینتا نیا
بخش  یرمو ش  جینتا بهبود  طر  دهی را  ا   اقتصاد  دار،یپا   یهای نورور  قیو  تقو   یرشد  م العه    نیا  .کند  تیرا 
را بهبود    یاجتماع   یهادر شبکه   ین ی کاررفر  یراهبردها   یبه طور قابل توجه   تواندی م VR که   کندی م  یریگجه ینت

توجه به توسعه    ا،یمزا   نیا  ا  نهیبه  ی برداربهره   ی. برا یرشد اقتصاد   ی و تحر  یتعاملات اجتماع  شی بخشد، با افزا
  ی و اخلاق  یفرهنگ   یبا استانداردها  یو هماهنگ  تیا  امن  نانیاطم  ن،کاربرا  یرگاه  شی فناورانه، افزا  یهارساخت ی 

  ی اجتماع   یهاشبکه   ینیدر کاررفر  VR ا   یبرداربهره   یبرا  یجامع  یراهنما  یشنهادیاست. چارچو  پ  یضرور
 .دهد ی ارائه م

ک  ، ینیکاررفر   یراهبردها  ،یاجتماع  یهاشبکه   ،یمجا   تیواقعکلیدواژگان:   کاربر  ،یف یپژوهش    ، ی تجربه 
 .یفرهنگ   رشیفناورانه، پذ  یهارساخت ی 
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 مقدمه 

  یهامختلف ا  جمله شبکه   یهادر قو ه  یدیکل  یا  ابزارها  یکی( به عنوان  VR)  یمجا   تیواقع  ن،ی نو  یهایامرو ه، با گسترش فناور

ارائه تجربه   یمجا   تیشناخته شده است. واقع  ینیرمو ش، بهداشت و درمان و کاررفر  ،یاجتماع  غوطه  یتعامل  یهابا  توانسته است  و  ورانه، 

امکان    ی مجا   تیواقع.  (Golabchi et al., 2024; Saad & Choura, 2022)   کند  جادیا  ی و اجتماع   ینحوه ارتباطات انسان  رشگرف د  یتحولات

منجر شوند. به عنوان    یتعاملات اجتماع  ش یو افزا  یبه بهبود تجربه کاربر  توانندیکه م  کند یرا فراهم م   ی متنوع و متفاوت  یمجا   ی فضاها  جادیا

  نیاند که اداده  ناند و نشاو متاورس پرداخته   رمتمرکزیغ   ینماهایدر س  یمجا    تیاستفاده ا  واقع  ی( به بررس2022)  Canو    Aytasمثال،  

 .(Aytas & Can, 2022)دگرگون کند   ی را به کل  یینمایس یهاو تجربه لمیف ی نحوه تماشا تواند یم یفناور

(  2020و همکاران ) Chaاست.  یو تعامل  ی اجتماع  یهاارتقاء تجربه ،ی اجتماع  یهادر شبکه  یمجا  تیمهم واقع  یا  کاربردها یکی

  یهاتجربه  جادی ا  یصورت برا  وگرامیقرکات صورت و ثبت الکتروم  یی شناسا  یهاستم یاستفاده ا  س  ی( به بررس2023و همکاران )  Kimو  

و    یقرکات و قالات چهره کاربران، امکان ارتباطات اقساس  ییبا شناسا  ها ستمیس  ن یاند. اپرداخته   یمجا   یهاطیدر مح  تریو واقع   ی تعامل

 . (Cha et al., 2020; Kim et al., 2023) کنند یفراهم م  یمجا   یهاطیرا در مح یبهتر یاجتماع 

( 2018و همکاران )  Chenاست.    تیقائز اهم  اریبس  یمجا   تیو واقع  ی اجتماع   یهانقش شبکه  ،یو رشد اقتصاد   ینیقو ه کاررفر  در

  ی های به توسعه نورور  توانندیعوامل م  نی اند که ااند و نشان دادهپرداخته   ی بر رشد اقتصاد  یاجتماع   یهاو شبکه  ینیکاررفر  ریتاث  یبه بررس

  ی نیدر کاررفر  یاجتماع   هیبه نقش سرما  زی ( ن2019) Finkو    Lang. به طور مشابه،  (Chen et al., 2018)  منجر شوند   یاقتصادو رشد    داری پا

کم  کند    ییدر مناطق روستا  یاقتصاد  تیو بهبود وضع  ینیبه توسعه کاررفر  تواندیم   یاجتماع  هیاند که سرمااند و نشان دادهپرداخته  ییروستا

(Lang & Fink, 2019) . 

به بهبود سلامت    تواند یاست که م  ی و اقتصاد  ی کاهش موانع اجتماع   ، یاجتماع   ی هادر شبکه  یمجا   تیاستفاده ا  واقع  ی ایا  مزا  یکی

  یبرا  یمجا   تیکامل واقع  لیدر تحقق پتانس  یو اقتصاد  یموانع اجتماع   ی( به بررس 2021و همکاران )  Pimentelکاربران منجر شود.    یروان

  یخاص  یهاکم  کند، البته با چالش  یبه کاهش استرس و بهبود سلامت روان   تواندیم  یفناور  ن یاند که او نشان داده  انداخته پرد  یسلامت روان

 .(Pimentel et al., 2021) همراه است زین

و    Laffeyو هوشمند است.    یتعامل  یرمو ش  یهاطیمح  جادیا   ،ی اجتماع   یهادر شبکه   یمجا   تیاستفاده ا  واقع  یایمزا  گرید  ا 

( بررس2012همکاران  به  دادهپرداخته   یتعامل  یبعدسه   یمجا   یریادگی  یهاطی مح  ی(  نشان  و  ااند  که  بهبود   توانندیم  هاطیمح  نیاند  به 

 یبه بررس  زی( ن2021و همکاران )  Allcoat  ن،ی. همچن(Laffey et al., 2012)  منجر شوند  انیمشارکت دانشجو  شیفزاو ا  یرمو ش  یهاتجربه 

 ی ر یادگی   یندهایبه بهبود فرا  توانندیم   هایفناور  نیاند که ااند و نشان دادهپرداخته  یرمو ش  یهابر تجربه   یبیترک   تیو واقع  یمجا   تیواقع  ریتاث

 . (Allcoat et al., 2021)و رمو ش کم  کنند 

کند. به عنوان مثال،    فایا  یشناختو روان  ی پزشک  یهادر بهبود درمان  ینقش مهم  تواند یم  یمجا   تی بهداشت و درمان، واقع  نهی م  در

Chuan  ( به بررس2020و همکاران )ی فناور  نیاند که ااند و نشان دادهقاد و مزمن پرداخته   یدردها  تیریمد  یبرا  یمجا   تیاستفاده ا  واقع  ی 

( به  2015و همکاران )  Bergeron. به طور مشابه،  (Chuan et al., 2020) کم  کند    مارانیب  ی  ندگ  تیفی به کاهش درد و بهبود ک تواندیم

 . (Bergeron et al., 2015)  اندرا گزارش کرده  یمثبت  جیاند و نتا پرداخته   ی زیاختلالات دهل  یتوانبخش  یبرا  یمجا   تیواقع  یاستفاده ا  ابزارها

https://portal.issn.org/resource/ISSN/3041-8585
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و    Rietveldاست.    یتعاملات اجتماع   شیو افزا  یکاربر  یهابهبود تجربه  ، یاجتماع   یهادر شبکه  یمجا   تیواقع  یایمزا  گرید  ا 

Ploog  (2021به بررس )به    توانندیم  ها یژگیو  ن یاند که ااند و نشان دادهپرداخته   ومیمیبه محصولات فر  ی اجتماع   یهایژگیافزودن و  ریتاث  ی

 .(Rietveld & Ploog, 2021) همراه است  زین یخاص  یهامنجر شوند، البته با چالش یکاربر  یهاو بهبود تجربه  یتعاملات اجتماع  شیافزا

کسب و کار    د یجد   یهافرصت   جادیو ا  ی ابیبا ار  یهابه بهبود روش   تواندیم   یمجا   تیاستفاده ا  واقع  تال،یجید  ینیقو ه کاررفر  در

اند که اند و نشان دادهپرداخته تالیجید ی نیدر کاررفر یمجا  تیواقع یهایفناور یاثربخش ی( به بررس2022) Chouraو  Saadمنجر شود. 

به طور   .(Saad & Choura, 2022)  کسب و کار کم  کنند  دی جد  یهافرصت  جادیو ا  ی ابیبا ار  یهابه بهبود روش  توانندیم   ها یفناور  نیا

 ی مثبت  جیاند و نتاپرداخته  یاجتماع   یهادر شبکه   یابیاهداف با ار  یبرا  یکاو داده  یها( به کاربرد روش 2017و همکاران )  Sharifianمشابه،  

 .(Sharifian et al., 2017) اندرا گزارش کرده

کم     ی اجتماع   یهاو کاهش فاصله  یبه بهبود روابط اجتماع   تواندیم   یاجتماع  یهادر شبکه   یمجا   تیاستفاده ا  واقع  ت، ینها  در

اند  اند و نشان دادهپرداخته   ندهیر  یمجا   ی ایدن  ی هاستمیکاربران در س  تی و رضا   یطراق  ی ا هاین  ی( به بررس2020و همکاران )  Shenکند.  

و    Tecău  ن،یهمچن  .(Shen et al., 2020)  کم  کنند  یاجتماع   یهاو کاهش فاصله  یبه بهبود روابط اجتماع   توانندیم  هاستم یس  نیکه ا

به    تواندیم یفناور نیاند که ااند و نشان دادهپرداخته  ی اجتماع   ی هارسانه  یهاافزوده در پلتفرم  تیاستفاده ا  واقع  ی( به بررس2019همکاران )

 .(Tecău et al., 2019) منجر شود  یاجتماع  لاتتعام  ش یو افزا یکاربر  یهابهبود تجربه 

که مورد   یمجا   تیبر واقع  یمبتن   ینیکاررفر  یچارچو  راهبردها  ی و کاربردها، پژوهش قاضر به بررس  ا یمزا  ن یا  ی توجه به تمام  با

  یهاشده ا  خبرگان، ابعاد و مولفه  یرورجمع  یفیک  یهاداده  لیتا با تحل  کندیاست، پرداخته و تلاش م   ی اجتماع   یهاتوجه کاربران شبکه 

  فایا  یو اجتماع   یدر توسعه اقتصاد  ینقش مهم  تالیجید  یهای و نورور  ینیکه کاررفر  ییکند. ا  رنجا  لیو تحل  ییرا شناسا   چارچو  نیا  یدیکل

  .د ینما  ی ان یکم  شا   یو اجتماع   یاقتصاد  تیبه بهبود وضع  تواندیم  یمجا   تیمانند واقع  نینو  یهایا  فناور  یبردارشناخت و بهره  کنند، یم

عوامل موثر بر   ل یو تحل  ی اجتماع   یهادر شبکه  یمجا   تیاستفاده ا  واقع  یو فرهنگ   یاجتماع   راتیتاث  یپژوهش، بررس  نیاهداف ا  گرید  ا 

استفاده صح  رشیپذ ا  حیو  شبکه  یفناور  نیا   مهم  نقش  به  توجه  با  است.  کاربران  انسان   یاجتماع   یهاتوسط  ارتباطات  اجتماع   یدر    ،یو 

در   ن،ی بنابرا منجر شود.  ی تعاملات اجتماع  ش یو افزا یکاربر  یهابه بهبود تجربه تواند یم ی مجا  تیمانند واقع ن ینو ی هایفناورا   یبرداربهره

  ی جامع و عمل  یشده، چارچوب  یرورجمع   یفیک  یهاداده  لیو تحل  افتهی  ساختارمهین  یهاتا با استفاده ا  مصاقبه  شودیپژوهش تلاش م   نیا

  ی اجتماع  لاتتعام  ش یو افزا  ی نیبه بهبود و توسعه کاررفر  تواند یارائه شود که م   ی اجتماع   ی هادر شبکه  یمجا   تیبر واقع  یمبتن  ی نیکاررفر  یبرا

 کم  کند. 

 روش پژوهش 

ها  ها استفاده شده است. مصاقبهداده   یرورجمع   یبرا  افتهی  ساختارمهین  یهاانجام شده است و ا  مصاقبه   یفیپژوهش به صورت ک  نیا

 نه یشیو م العات پ   ینظر  ی پژوهش، مبان  نی ا  در  شدند.  لیتحل  MaxQDAافزار  انجام شد و با استفاده ا  نرم  یبه اشباع نظر  دنیبه منظور رس

  یهاو مقوله  م یو کاوش مفاه  یمرقله، بررس  ن یا  ی. هدف اصلد یگرد  ن یو تدو  میتنظ  یستمیس  کرد یشده و با رو  لیو تحل  یمرتبط با موضوع بررس

  یهامصاقبه  قیا  طر  یفیک  یهاداده  بود.  یماع اجت  یهامورد توجه کاربران شبکه   یمجا   تیبر واقع  یمبتن  ییمرتبط با مدل چارچو  محتوا

دانشگاه،    دی خبرگان به صورت هدفمند انتخا  شدند و شامل اسات  نیشدند. ا  یرورجمع  ی با خبرگان علم  یبه صورت انفراد   یو اکتشاف   قیعم
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منظور   نیا یبودند. برا یصنعت رانیها و مدسا مان یمشاوران رسم ت،یریدر قو ه مد  لنسریگران فرپژوهش ،یدوره دکتر ینخبه  انیدانشجو

 . افتیادامه  یبه اشباع نظر دنیاستفاده شد و قجم نمونه تا رس یگلوله برف یریگا  روش نمونه 

ابزار    مصاقبه اداده  یرورجمع  یاصلنیمه ساختاریافته  ا  ن یها در  با    میتماس مستق  یها امکان برقرارنوع مصاقبه  ن یپژوهش بود. 

مصاقبه،   ندیفرر  یسا نه یبه  ی. براکندیافراد کم  م   یو رر وها  قیها، علاها، نگرشادراک   ترقیعم  یابیو به ار   روردیشونده را فراهم ممصاقبه 

 شد:  ت یارع  رینکات  

 م لو  بود. طیدهنده در شراگر قرار دادن پاسخهدف مصاقبه  نیجو دوستانه: اول جادیا

 . کردیم یریگیپ  یمندها را با علاقهشونده دقت کرده و رنمصاقبه  یهاگر به پاسخگر: مصاقبهو علاقه مصاقبه توجه

 . کردیو قساس را م رح م ژهیو  یهاسوال جیشروع کرده و به تدر ی و اساس  یادیبن یهاها: پژوهشگر با سوال در ارائه سوال  نظم

 .دادیالعمل نشان نمشونده عکسمصاقبه   یهاگر نسبت به پاسخها: مصاقبهالعمل به پاسخندادن عکس نشان

 . شدیم رح م  هایتمام ر مودن یبرا کسانی یبندها با واژگان مشابه و جملهمشابه: سوال  وهیها به شسوال  کردنم رح

.  کردیشوندگان استفاده ممصاقبه   یهاکنترل صحت برداشت خود ا  گفته   یراهنما برا  یهاها، پژوهشگر ا  سوال طول مصاقبه   در

  12کرد. پس ا  انجام    لیتکم  د یکننده جدا  شرکت  د یاطلاعات جد  افت یموارد ناقص را با در   ،یریگنمونه  ندیها در فراداده  ل یپژوهشگر با تحل

 ها تکرار شدند. در مصاقبه  ی و فرع  یو عوامل اصل دیرس ی به اشباع نظر گرمصاقبه، پژوهش

 هایافته

ساختار یافته پرداخته شد. نتایج به  های نیمههای پژوهش، در این بخش به تحلیل محتوای بدست رمده ا  مصاقبهبر اساس یافته

 .انددست رمده در سه جدول  یر به تفصیل ارائه شده

 1جدول 

 ی اجتماع یهادر شبکه یمجا  تی بستر کاربرد واقع

 تکرار مضامین  مضامین فرعی )کدها(  )درون مایه فرعی( مضامین اصلی  ردیف 

 8،  5،  12،  10 ابزار، منابع، امکانات اجرایی، گستردگی برنامه   یر ساخت های فناورانه موجود  1

 7، 4، 8، 14 ار ش درک شده، کاربردی بودن، منافع شکل داده شده، کم  به بر طرف سا ی مشکلات  ادراک سودمندی 2

 8، 12، 15 معرفی، تبلیغ در خصوص موارد استفاده، مشخص سا ی مجهولات  عمومی شناخت  3

 4، 4، 6 ار ش سا ی عملیاتی، استفاده اجرایی، استفاده فرایندی  استفاده صحیح  4

 9، 13، 6 با اریابی رمیخته، تبلیغات متناسب، با اریابی متناسب با شرایط و الگوی دهان به دهان  تبلیغات و معرفی  5

 4،  10،  9،  12 در دسترس بودن، نداشتن پیچیدگی، نداشتن ابهام، وابسته به دانش خاص نبودن  سهولت  6

 6،  6، 8، 11 های مختلف های مختلف، دورههای مختلف، برنامهبرای سنین مختلف، رمو ش چند بعدی بودن  7

 4، 6، 11 سا ی روابط، شرایط پیرامونی مربوط به روابط عمیقنوع روابط،  های اجتماعیسا ی الگوی روابط در شبکهنوین 8

 4، 5، 6 سا ی شرایط های کاربردی، نزدی سا یایجاد محیط واقعی، شبیه کم کردن اهمیت فاصله و مکان  9

 3، 4، 11، 8 امنیت اطلاعاتی، امنیت کاربر، امنیت محی ی، کدگذاری شده بودن سرور  سا ی ایمن 10

 4، 6، 10، 7 های فرهنگی، هماهنگی با قومیت، هماهنگی با نمادها هماهنگی با باورها، هماهنگی با ار ش فرهنگی پذیرش  11

 6، 5، 11، 11 نظارت به تولید، نظارت به محتوا، نظارت به برو  رسانی، نظارت به بکارگیری  داشتن نظارت  12

 5، 4، 5 سا ی چارچو  و خط قرمزها سا ی قوانین، اقترام، مشخصمشخص اصول اخلاقی 13

 7، 5، 9 های مختلف، گرافیکی و بصری در تولید برنامه مربوط، در ارتباط با گروه تنوع 14

 10، 10، 9 های علمی، توسعه رمو ش تخصصیتوسعه کاررفرینی، توسعه رمو ش رشد اجتماعی  15

https://portal.issn.org/resource/ISSN/3041-8585


 ی اجتماع یهامورد توجه کاربران شبکه یمجاز تیبر واقع یمبتن  ینی کارآفر یچارچوب راهبردها نی تدو 

 

های فناورانه موجود، ادراک سودمندی، شناخت عمومی، استفاده  مضمون اصلی شامل  یرساخت  15رمده،  دستهای بهبر اساس یافته

سا ی، کردن اهمیت فاصله و مکان، ایمنهای اجتماعی، کمسا ی الگوی روابط در شبکه صحیح، تبلیغات و معرفی، سهولت، چندبعدی بودن، نوین

مضمون فرعی مانند ابزار،   52پذیرش فرهنگی، داشتن نظارت، اصول اخلاقی، تنوع و رشد اجتماعی شناسایی شدند. این مضامین بر اساس  

سا ی مشکلات، معرفی، تبلیغ شده، کم  به برطرف دادهشده، کاربردی بودن، منافع شکلمنابع، امکانات اجرایی، گستردگی برنامه، ار ش درک

استفاده اجرایی، استفاده فرایندی، با اریابی رمیخته، تبلیغات متناسب،    سا ی عملیاتی، سا ی مجهولات، ار شدر خصوص موارد استفاده، مشخص

با اریابی متناسب با شرایط و الگوی دهان به دهان، در دسترس بودن، نداشتن پیچیدگی، نداشتن ابهام، وابسته به دانش خاص نبودن، برای 

روابط، های مختلف، نوع روابط، عمیقهای مختلف، دورههای مختلف، برنامهسنین مختلف، رمو ش  سا ی روابط، شرایط پیرامونی مربوط به 

سا ی شرایط، امنیت اطلاعاتی، امنیت کاربر، امنیت محی ی، کدگذاری شده بودن سرور، های کاربردی، نزدی سا یایجاد محیط واقعی، شبیه

ا نمادها، نظارت به تولید، نظارت به محتوا، نظارت به برو  های فرهنگی، هماهنگی با قومیت، هماهنگی بهماهنگی با باورها، هماهنگی با ار ش 

های  سا ی چارچو  و خط قرمزها، در تولید برنامه مربوط، در ارتباط با گروهسا ی قوانین، اقترام، مشخصرسانی، نظارت به بکارگیری، مشخص

عنوان بستر کاربرد واقعیت مجا ی در  های علمی و توسعه رمو ش تخصصی بهمختلف، گرافیکی و بصری، توسعه کاررفرینی، توسعه رمو ش 

 .های اجتماعی شناسایی شدندشبکه 

 2جدول  

 تحت تلفن همراه یاجتماع یها شبکه ییمحتوا یهنجارها یهامؤلفه

 تکرار مضامین  مضامین فرعی )کدها(  مضامین اصلی )درون مایه فرعی(  ردیف 

 7، 6، 8، 8 های اجتماعی، قراردادهای اجتماعی، نظم اجتماعی باورهای اجتماعی، ار ش اجتماعیهنجارهای  1

 6، 7، 13 های فرهنگی، قوانین فرهنگی، اقترام فرهنگی ار ش هنجارهای فرهنگی  2

 5، 4، 6 تعارض بین قومی های قومیتی، مقابله با تفاوت و های دیگر، پذیرش تفاوتاقترام به قومیت هنجارهای قومیتی 3

 5، 4، 7 های فعلی کشور، اهداف و ساختار کشور شرایط کشور، ار ش هنجارهای ملی  4

 4، 8، 9 توجه به مذهب، اقترام به مذهب، تابعیت ا  مذهب  هنجارهای مذهبی  5

 7، 5، 7 های اجرایی فرهنگی، مراسم خاص سنت، برنامه ردا  و رسوم  6

 4، 4، 5، 7 اقترام به ققو ، اقترام به قریم دیگران، روابط مناسب، نظم اجرایی  اقترام کلی  7

 4، 5، 5 قوانین اجرایی، قوانین فرهنگی، قوانین موقعیتی قوانین کشور  8

 5، 4، 5 ساختاری   -های مربوط، تغییرات اجتماعی شرایط خاص، بحران شرایط جامعه  9

 

رمده، هنجارهای اجتماعی، هنجارهای فرهنگی، هنجارهای قومیتی، هنجارهای ملی، هنجارهای مذهبی،  دستهای بهبر اساس یافته

مضمون فرعی    29عنوان مضامین اصلی شناسایی شدند. این مضامین بر اساس  ردا  و رسوم، اقترام کلی، قوانین کشور و شرایط جامعه به 

های فرهنگی، قوانین فرهنگی، اقترام فرهنگی، اقترام های اجتماعی، قراردادهای اجتماعی، نظم اجتماعی، ار ششامل باورهای اجتماعی، ار ش

های فعلی کشور، اهداف و ساختار های قومیتی، مقابله با تفاوت و تعارض بین قومی، شرایط کشور، ار ش های دیگر، پذیرش تفاوتبه قومیت

های اجرایی فرهنگی، مراسم خاص، اقترام به ققو ، اقترام به قریم مذهب، تابعیت ا  مذهب، سنت، برنامه  کشور، توجه به مذهب، اقترام به

- های مربوط و تغییرات اجتماعیدیگران، روابط مناسب، نظم اجرایی، قوانین اجرایی، قوانین فرهنگی، قوانین موقعیتی، شرایط خاص، بحران 

 .باشندهای اجتماعی تحت تلفن همراه میهای هنجارهای محتوایی شبکهساختاری شناسایی شدند که مرتبط با مولفه 
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 3جدول 

 یاجتماع  یهاکاربران شبکه ییمحتوا یهامؤلفه

مایه   ردیف  )درون  اصلی  مضامین 

 فرعی( 

تکرار   مضامین فرعی )کدها( 

 مضامین

 4، 5، 7 کردن جنبه بصری، الگوی ظاهری، جذ   جذابیت ظاهری  1

 5، 4، 6، 5 تفاوت، پوشش دادن نیا ها، چند بعدی بودن، تغییرات متناسب با شرایط  تنوع 2

 8، 5، 9 با ی محوری، نقش اول بودن، الگوی مبتنی بر تفریح  مبتنی بر با ی  3

سا ی   4 کاررمد  بر  مبتنی 

 عملیاتی

 7، 3، 4 عملیاتی بودن، دررمد  ا بودن، مفید بودن

 4، 4، 5 های فرهنگیهای فرهنگی، سا گاری کلی فرهنگی، من بق بر ار شعدم نقض ار ش مبتنی بر فرهنگ  5

،  11،  6،  11 سرعت، دقت، کیفیت، نظم  بهبود تجربه کاربری  6

7 

 5، 4، 9، 9 سا ی شده متناسب با گروه هدف تخصص محوری، رمو ش محوری، برنامه اجرایی، هدف کارایی و هدفمند بودن  7

ار ش افزوده مربوط به تغییرات ارتباطی، ار ش افزوده مربوط به کیفیت ارتباطی، ار ش افزوده مربوط به   ایجاد ار ش افزوده  8

 خدمات رمو شی 

6 ،6 ،4 

 3، 4، 7 نوین بودن، بدیع بودن، من بق بر تفکر انتقادی خلاقانه بودن  9

 4، 7، 8، 10 هیجان محور بودن، ترغیب کننده بودن تفریحی بودن، با مزه بودن،  بخش بودن لذت 10

 4، 3، 3، 5 من بق بر واقعیت، عدم خیالبی بودن کامل، تداعی کننده شرایط واقعی، شبیه سا ی در موقعیت واقعی  واقعی بودن  11

 

مضمون اصلی شامل جذابیت ظاهری، تنوع، مبتنی بر با ی، مبتنی بر کاررمدسا ی عملیاتی،    11رمده،  دستهای بهبر اساس یافته

بخش بودن و واقعی بودن شناسایی  مبتنی بر فرهنگ، بهبود تجربه کاربری، کارایی و هدفمند بودن، ایجاد ار ش افزوده، خلاقانه بودن، لذت

مضمون فرعی شامل جنبه بصری، الگوی ظاهری، جذ  کردن، تفاوت، پوشش دادن نیا ها، چندبعدی بودن،   38شدند. این مضامین بر اساس 

های  تغییرات متناسب با شرایط، با ی محوری، نقش اول بودن، الگوی مبتنی بر تفریح، عملیاتی بودن، دررمد ا بودن، مفید بودن، عدم نقض ار ش

دقت، کیفیت، نظم، تخصص محوری، رمو ش محوری، برنامه اجرایی، های فرهنگی، سرعت،  فرهنگی، سا گاری کلی فرهنگی، من بق بر ار ش 

سا ی شده متناسب با گروه هدف، ار ش افزوده مربوط به تغییرات ارتباطی، ار ش افزوده مربوط به کیفیت ارتباطی، ار ش افزوده مربوط هدف

کننده بودن، من بق محور بودن، ترغیببه خدمات رمو شی، نوین بودن، بدیع بودن، من بق بر تفکر انتقادی، تفریحی بودن، بامزه بودن، هیجان

های محتوایی مرجح کاربران عنوان مولفه سا ی در موقعیت واقعی بهکننده شرایط واقعی و شبیه بر واقعیت، عدم خیالی بودن کامل، تداعی

 .های اجتماعی شناسایی شدندشبکه 

 گیری و نتیجه  بحث

 ی بر چارچو  راهبردها  یبه طور قابل توجه  تواند یم  یاجتماع   یها در شبکه  ی مجا   تیپژوهش نشان داد که استفاده ا  واقع  ن یا  جینتا

استفاده    ،یشناخت عموم  ،یفناورانه موجود، ادراک سودمند  یهارساخت ینشان داد که    پژوهش قاضر  یها افتهی باشد.    رگذاریتاث  ینیکاررفر

معرف  غاتیتبل  ح،یصح بعد  ، ی و  چند  نو  یسهولت،  شبکه  یالگو  ی سا نیبودن،  در  اهم  ، ی اجتماع   ی هاروابط  کردن  مکان،    تیکم  و  فاصله 

  ن یچارچو  شناخته شدند. ا نیدر ا یدی به عنوان عوامل کل یتنوع و رشد اجتماع  ،یداشتن نظارت، اصول اخلاق ،ی فرهنگ رشیپذ ،یسا من یا

https://portal.issn.org/resource/ISSN/3041-8585
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تعاملات    شیو افزا  ینیموثر در توسعه کاررفر  یبه عنوان ابزار  تواندیم  یمجا   تیکه واقع  دهدیم   اندارد و نش  ی هماهنگ  نیشیبا م العات پ   جینتا

 . ردیمورد استفاده قرار گ یاجتماع 

و متاورس   رمتمرکزیغ   ینماهایدر س  یمجا   ت یاستفاده ا  واقع  ی( به بررس2022)  Canو    Aytas،  این پژوهش  یهاافتهی  یراستا  در

پژوهش    ج یشود. نتا  ی تعاملات اجتماع   شیرا بهبود بخشد و باعث افزا  یی نمایس  یهاتجربه  تواند یم  یفناور  ن یاند که ااند و نشان دادهپرداخته 

تعاملات و ارتقاء   ش یبه افزا  تواندیم   یاجتماع  یهاروابط در شبکه   یالگو  یسا نیفناورانه موجود و نو  یهارساختینشان داد که    زین  قاضر

 . (Aytas & Can, 2022)  کم  کند یتجربه کاربر

  وگرام یقرکات صورت و ثبت الکتروم  ییشناسا  یهاستمیس  ی( به بررس2023و همکاران )  Kim( و  2020و همکاران )  Cha  ن،یهمچن

با    هاافتهی  نی. ا(Cha et al., 2020; Kim et al., 2023)  اندپرداخته   یمجا    یهاطیدر مح  تریو واقع   یتعامل  یهاتجربه   جادیا  یصورت برا

ا  تکنول  دهدیدارد و نشان م  یهماهنگ  پژوهش قاضر  جینتا افزا  یاجتماع   یهابه بهبود تجربه   تواندیم  شرفتهیپ   یهای وژ که استفاده   ش یو 

 کاربران منجر شود. تیرضا

Chen  ( به بررس2018و همکاران )نیاند که ااند و نشان دادهپرداخته   یبر رشد اقتصاد  یاجتماع   ی هاو شبکه  ینیکاررفر  ریتاث  ی  

نشان داد   زین  پژوهش قاضر  پژوهش   جی. نتا(Chen et al., 2018)  منجر شوند  یو رشد اقتصاد  داری پا  یهایبه توسعه نورور  توانندیعوامل م

شده    ییشناسا  یمجا   ت یبر واقع  یمبتن  ینیکاررفر  یدر چارچو  راهبردها  یدی کل  نیامبه عنوان مض  ینیو توسعه کاررفر  ی که رشد اجتماع 

 است.

و همکاران    Pimentelکاربران منجر شود.    یبه بهبود سلامت روان  تواند یم  یمجا   تیاند که واقعنشان داده  زین  گرید   یهاپژوهش

بررس2021) به  اجتماع  ی(  اقتصاد  یموانع  پتانس  ی و  تحقق  واقع  لیدر  روان  یبرا  یمجا   تیکامل  نتا پرداخته   یسلامت  و  با    یمشابه  جیاند 

 تواندیم   ی فرهنگ رشیو پذ  یسا منینشان داد که ا  پژوهش قاضر  ج ی. نتا( Pimentel et al., 2021)  اندکردهگزارش    پژوهش قاضر  ی هاافتهی

 به بهبود تجربه کاربران و کاهش استرس رنها کم  کند. 

افزا  یرمو ش  یهابه بهبود تجربه   تواندیم  یمجا   تینشان داد که واقع  پژوهش قاضر  جینتا  ن،یهمچن  ان یمشارکت دانشجو  شیو 

اند و نشان  پرداخته  یرمو ش  یهابر تجربه   یمجا   تیواقع  ریبه تاث  زی( ن2021و همکاران )  Allcoat( و  2012و همکاران )  Laffeyمنجر شود.  

 پژوهش قاضر   جی. نتا(Allcoat et al., 2021; Laffey et al., 2012)  کم  کند  یریادگی  یندهایبه بهبود فرا  تواندیم   یفناور  نیاند که اداده

بعد داد که چند  نو  ینشان  و  تجربه  تواندیم   یاجتماع   یهاروابط در شبکه  یالگو  یسا نیبودن  بهبود  افزا  یرمو ش  یهابه  تعاملات    شیو 

 منجر شود.  انیدانشجو

  ،یکاربر ی هابه بهبود تجربه تواند یم  ی اجتماع  یهادر شبکه یمجا   تیپژوهش نشان داد که استفاده ا  واقع  نیا جینتا  ، یطور کل به

دارد و نشان   یهماهنگ  نیشیبا م العات پ   جینتا  نیکاربران منجر شود. ا  ی و بهبود سلامت روان  ینیتوسعه کاررفر  ،ی تعاملات اجتماع   شیافزا

 .ردیمورد استفاده قرار گ ی تعاملات اجتماع  شیو افزا ینیموثر در توسعه کاررفر یبه عنوان ابزار تواندیم  یمجا  تیاقعکه و  دهدیم

و پژوهشگران بود که ممکن است   ی هدفمند و محدود به خبرگان علم  یریگپژوهش، استفاده ا  نمونه  ن یا  یهاتیا  محدود  یکی

 ی مبتن   ینیکاررفر  یچارچو  راهبردها  ی پژوهش قاضر تنها به بررس  ن،یرا محدود کند. علاوه بر ا  یکاربر  یها گروه  گری به د  جینتا  یریپذمیتعم

  یهااستفاده ا  روش  ن،ینپرداخته است. همچن  یفناور  نیا  یکاربرد  یهاقو ه  گریپرداخته و به د  یاجتماع   یهادر شبکه   یمجا   تیبر واقع

 را پوشش ندهد.  یترجامع یهادگاهی خاص محدود شده و د اتیها و تجربا  نگرش یممکن است به برخ یفیک
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بررس  توانندیم   ندهیر  یهاپژوهش ا  جمله رمو ش، بهداشت و درمان، و    یکاربرد  یهاقو ه  گریبر د  یمجا   تیواقع  راتیتاث  یبه 

  یهاکم  کند. پژوهش  ج ینتا  ی ریپذمی به تعم  تواند یتر متر و متنوعگسترده  یریگبا نمونه  یکمّ  قاتیانجام تحق  ن،یصنعت بپردا ند. همچن

بپردا ند.  ی  مان  راتییبر اساس تغ جینتا   لی و تحل  ی اجتماع   ی هادر شبکه  یمجا    ت یبلندمدت استفاده ا  واقع  راتیتاث  یبررس به  توانند یم ندهیر

  یهادگاهیبه ارائه د  تواندیم  زین  یفرهنگ  یهاتفاوت  لیبر جوامع مختلف و تحل  یمجا   تیواقع  ی و اجتماع   یفرهنگ  راتیتاث  یبررس  ن،یعلاوه بر ا

 شود. نجرم یترجامع

  جاد یها به ادهندگان و طراقان برنامهکه توسعه  شودیم  هیتوص  ، یاجتماع   ی هادر شبکه  یمجا   تیا  واقع  نهیبه  یبرداربهره  یبرا

موثر در خصوص    غات یجامع و تبل  یهاارائه رمو ش  ن،یتوجه کنند. همچن  یروابط اجتماع   یالگو  یسا نیفناورانه مناسب و نو  ی هارساخت ی 

افزا  تواندیم  یمجا   ت یواقع  ی کاربردها پذ  ی رگاه  ش یبه  برا  رشیو  امن  یکاربران کم  کند.  به   تیارتقاء  استرس کاربران، توجه  و کاهش 

 ی مجا   تیبر واقع  یمبتن  ی نیکاررفر  یتوسعه راهبردها  ت، یاست. در نها  یمناسب ضرور  یبانیو ارائه خدمات پشت  یمجا   یهاطیمح  یسا من یا

 منجر شود. ی تعاملات اجتماع  شیو افزا یکاربر یهابه بهبود تجربه تواندیم کاربران حاتیو ترج ا هایبا توجه به ن

 تعارض منافع 

 . وجود ندارد ی تضاد منافع گونهچیانجام م العه قاضر، ه در

 مشارکت نویسندگان 

 در نگارش این مقاله تمامی نویسندگان نقش یکسانی ایفا کردند. 

 موازین اخلاقی 

 در انجام این پژوهش تمامی موا ین و اصول اخلاقی رعایت گردیده است.

 ها شفافیت داده

 ها و مآخذ پژوهش قاضر در صورت درخواست ا  نویسنده مسئول و ضمن رعایت اصول کپی رایت ارسال خواهد شد. داده

 حامی مالی

 این پژوهش قامی مالی نداشته است.
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